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W poszukiwaniu rzetelnosci.
Miedzy subiektywizmem a obiektywizmem
dziennikarskim

WPROWADZENIE

OLSKIE PRAWO PRASOWE DOSYC PRECYZYJNIE OKRESLA zbidr obowigzkow

dziennikarza. ,Jego zadaniem jest sluzba spoleczenstwu i pan-
stwu. Dziennikarz ma obowiazek dzialania zgodnie z etyka zawodowa
i zasadami wspoélzycia spolecznego, w granicach okre$lonych przepi-
sami prawa” (PrPras, 1984, art. 10.). ,Sluzba ta oznacza wykonywanie
okreslonej misji ze szczegblnym zaangazowaniem, oddaniem; zaktada
postepowanie, ktorego zasady i metodyke determinuje nadrzedny cel
wysokiej rangi” (Kosmus, Kuczynski, 2013, s. 130). Dziennikarstwo
to zatem zawod spolecznie ceniony i uprzywilejowany. Dziennikarze
zawodowo wyszukujg, opracowuja i przekazuja wiadomodci, przez
co bez watpienia maja wplyw na proces ksztaltowania postaw i zacho-
wan swoich odbiorcow — tj. spoleczenstwa'. Poniewaz wykonuja za-
wod o wysokim poziomie odpowiedzialno$ci spolecznej, dziennikarze
podlegaja nieustannej procedurze sprawdzania, polegajacej na ocenie
prezentowanych przez nich tresci pod katem ich zgodnosci z weryfiko-
walnymi faktami. Taki stan rzeczy powoduje, ze zar6wno dyskurs pu-
bliczny, jak i dziennikarski zgodne s3 co do tego, ze dzialalnoé¢ dzien-
nikarzy powinna by¢ obiektywna.

Celem artykutu jest zatem proba odpowiedzi na pytanie: czy dzien-
nikarz moze (powinien) zachowac obiektywizm w swojej pracy zawodo-
wej? Problem badawczy koncentruje sie na poszukiwaniu czynnikow,
ktore moga ten obiektywizm ogranicza¢. W artykule zostanie zwery-
fikowana hipoteza, zakladajaca, ze do elementéw ograniczajacych

! Przez wplyw na ksztaltowanie postaw i zachowan rozumiem przede wszystkim je-
zykowe zabiegi perswazyjne charakterystyczne dla publicystycznych gatunkéw dzien-
nikarskich. Obecno$¢ perswazji moze poda¢ w watpliwo$¢ obiektywizm dziennikarski
— ceche rzetelnego dziennikarstwa. W rzeczywistosci jednak perswazja nie wyklucza
obiektywizmu. Wszak rzetelne i starannie przygotowane materialy publicystyczne ba-
zuja na obiektywnych informacjach.
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obiektywizm dziennikarski (wchodzacych w sklad katalogu otwartego)
zaliczy¢ mozna: obecno$¢ wlasciciela medialnego i/lub grup wplywu:
reklamodawcow i politykéw, linia redakcyjna, procedury redakcyjne
oraz indywidualne cechy wewnetrzne dziennikarza.

W pierwszej czeSci rozwazan przyblizone zostaja historyczne uwa-
runkowania dotyczace obiektywizmu/subiektywizmu dziennikar-
skiego. Nastepnie prezentowane sa roézne sposoby rozumienia obiek-
tywizmu, wokot ktorego tocza sie rozwazania. W dalszej kolejnosci,
w oparciu o teorie pol Pierre’a Bourdieu, scharakteryzowane zostaje
pole dziennikarskie, w ktérym $cieraja sie sily reprezentowane przez
jego uczestnikow. W ostatniej czeSci artykutu przyblizone sg zagadnie-
nia zwigzane z etyka normatywng wyznaczajaca obowiazki i powinno-
Sci dziennikarzy oraz rozwiazania z tego zakresu przyjete na gruncie
krajowym.

SUBIEKTYWNA PRZESZEOSC

PROCES KSZTALTOWANIA SIE PIERWSZYCH ZBIOROW ZASAD ETYKI dziennikar-
skiej rozumianej jako etyka zawodowa datowany jest na koniec XIX w.
Nie zawsze oczekiwano jednak od dziennikarzy, by byli obiektywni. Jak
wskazuje Tony Harcup (2010, s. 106) norma obiektywizmu ,,nie obo-
wigzywala w XVIII-wiecznych publikacjach, takich jak ,Craftsman”
i,Gentleman s Magazine”, ktére pomogly uczyni¢ z prasy prawdziwie
krytyczne narzedzie spoleczenstwa zaangazowanego w debate poli-
tyczna. Jeszcze do lat 30. XIX wieku oczekiwano od gazet, zeby byly
stronnicze, a obiektywizm nie byt argumentem”.

Jedna z organizacji, ktora przyshuzyla sie przyjmowaniu obiekty-
wizmu jako normatywnego standardu byta agencja Associated Press,
ktéra — m.in. przez wzglad na ograniczenia przekazow telegraficznych
stanowigcych norme w potowie XIX w. — zdecydowala sie na publiko-
wanie skondensowanych faktow, tj. pierwszych informacji prasowych.
Za wprowadzeniem takiej strategii stala mozliwo$¢ przesylania depesz
prezentujacych same fakty, ktore byly i sa do dzi§ wykorzystywane
przez szerokie grupy odbiorcow o odmiennej polityce informacyjne;j.

Odejscie od dominujacego w XVIII w. subiektywizmu dziennikar-
skiego zawdzieczamy rowniez tzw. prasie groszowej. Penny press po-
zbawiona ideologicznego wartoSciowania, politycznie neutralna, stala
sie w krotkim czasie zrodlem tanich podniet, zabawiajac spoleczen-
stwo tekstami epatujacymi zbrodnia, skandalem obyczajowym czy na-
wet krwia.
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Przykladem zerwania z zasadami obiektywizmu bylo ,nowe dzien-
nikarstwo”, ktore powstato w latach 70. XX w. w Stanach Zjednoczo-
nych jako reakcja na wojne w Wietnamie. Zgodnie z ideg ,nowego
dziennikarstwa” teksty mialy mie¢ charakter subiektywny bedac nieja-
ko sprawozdaniem z miejsca zdarzenia. Prezentacja pelnych dialogow
czy opisywanie $wiata z perspektywy uczestnika wydarzen to tylko nie-
ktore z cech tego nurtu. ,Nowe dziennikarstwo” blizsze jest raczej kro-
nikarskiemu podej$ciu, jednak nie brak w nim cech, ktdore pozwolityby
sklasyfikowac je jako dziennikarstwo obiektywne ideologicznie, w kto-
rym autor prezentuje swoj punkt widzenia, swoje zdanie oraz fakty,
ktore je potwierdzajg. Tym, co pozostaje linia podzialu na subiekty-
wizm i obiektywizm dziennikarski, jest widoczne przeciwstawienie roli
obserwatora i uczestnika.

OBIEKTYWIZM INFORMACYJNY

OBIEKTYWIZM W POLSKIM PRAWODAWSTWIE UZNAWANY JEST za normatywna
ceche rzetelnego przekazu dziennikarskiego. Chodzi tu m.in. o obo-
wiazek dzialania zgodnie z zasadami wspoélzycia spolecznego, ktory
stanowi swoisty rodzaj meta—norm niewskazanych jednak w krajo-
wym ustawodawstwie. Na szczegblne wyrdznienie zastuguja takie
zasady, jak poszanowanie prawdy, traktowanie informacji jako pra-
wa i dobra wszystkich obywateli oraz wymog obiektywizmu, zgodnie
z ktorym autor przekazu ma prezentowac rzeczywisto$¢ niezaleznie
od swoich pogladow?. Zgodnie z art. 12. PrPras: ,dziennikarz zobowig-
zany jest zachowac szczego6lng starannosc i rzetelno$c przy zbieraniu
informacji (...). Staranno$¢ oznacza: dokladnos¢, pilnosé, sumiennosé,
troskliwo$c, gorliwo$¢, dbatoé¢ o szczegoly” (Sobcezak, 2000, s. 267).
Rzetelno$c to z kolei: odpowiedzialno$é, ostroznosé, solidnoéc¢, kryty-
cyzm, etc. Przez szczegdlna rzetelno$é rozumie sie zatem m.in. obiek-
tywizm, ktory sprowadzi¢ mozna za Wojciechem Furmanem (2012,
s. 100) do trzech aspektow. Pierwszy dotyczy poznania polegajacego
na dokladnym i bezstronnym przedstawieniu pojedynczych faktow.
Michel Foucault (2006, s. 66) nazwal to dazeniem do przezroczystosci
jezyka. Drugi wskazuje na konieczno$é prezentowania informacji we
wlasciwym kontekscie. Trzeci natomiast odnosi sie do korygowania
informacji poprzez uzupehianie jej o coraz to nowsze fakty. Tak poj-
mowany obiektywizm sprowadzi¢ mozna do oddzielania niezaleznie

2 Pelny katalog meta—norm etyki zawodowej dziennikarza [w:] Kosmus, Kuczynski,
2013, S. 134—136.
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weryfikowalnych faktéw od subiektywnych wartosci. To proste rozgra-
niczenie budzi jednak pewne watpliwoéci. Czy publicystyka dzienni-
karska jest zatem obiektywna?

Odpowiedz na to pytanie nie jest jednoznaczna. Gdyby przyjaé
za podstawe kryterium funkcjonalne podzialu tekstéw dziennikar-
skich, wyr6zni¢ mozna by grupe wypowiedzi informacyjnych, w kto-
rych nadrzedna funkcja staje sie przekazywanie odbiorcom faktow
pozbawionych warto$ciowania, oraz wypowiedzi publicystyczne, pod-
porzadkowane funkeji interpretacyjnej i perswazyjnej (Stawek, 2007,
s. 19; zob. tez: Bauer, Chudzinski, 2012, s. 263). Media, jak wiado-
mo, sa takze Zrédlem innych doznan. Poza podawaniem i perswado-
waniem media wyja$niajg otaczajaca rzeczywisto$¢ oraz dostarczaja
rozrywki. Co zatem z materialami, ktore nie mieszcza sie w dualnym
podziale na informacje i publicystyke? Janina Fras (1999, s. 77) pro-
ponuje, by klasyfikacje do dwoch powyzszych grup uzalezni¢ od do-
minanty funkeyjnej. Teksty z przewaga funkcji informacyjnej klasy-
fikowane bylyby do informacji, natomiast teksty z przewaga funkcji
perswazyjnej — do publicystyki. Przeciwnikiem klasyfikacji wypowie-
dzi dziennikarskich wylgcznie na podstawie kryterium funkcjonalnego
jest Walery Pisarek (cyt. za: Stawek, 2007, s. 24). Kryterium funkcjo-
nalne uznaje on tylko za jedno z wielu decydujacych o zaliczeniu da-
nej wypowiedzi do okreslonego gatunku. Poza nim wymienia jeszcze
kryterium: jezykowe, kompozycyjne, graficzne, lokalizujace, treSciowe
iinne. Bez wzgledu na uzyte kryterium klasyfikacja do gatunku infor-
macyjnego lub publicystycznego determinuje wiekszy badZ mniejszy
udzial subiektywnych przekonan dziennikarza. Aktualne pozostaje
wiec pytanie, czy mozna by¢ obiektywnym publicysta?

Zasada starannoSci i rzetelnosci odnosi sie do wszelkich przeja-
wow dziennikarskiej pracy, w tym publicystyki — obejmujac nie tylko
zbieranie informacji, ale takze ich interpretacje i ocene. Przekazy pu-
blicystyczne opieraja sie wiec na obiektywnych faktach, ktére zostaja
przez dziennikarzy ulozone w odpowiednia narracje. By dzialania te
byly mozliwie obiektywne oraz zgodne z regulacjami prawnymi i za-
sadami etyki zawodowej, stosuje sie wspomniane wcze$niej procedury
usankcjonowane przez grono fachowcéw. Trudno jednak oczekiwac
od autor6ow, by w pojedynczych publikacjach zawierali wszystkie moz-
liwe punkty widzenia. W takiej sytuacji znaczenia nabiera bardziej
szczegOlowe rozroznienie rodzajow obiektywizmu dziennikarskiego
autorstwa Wolfganga Donsbacha:
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— obiektywizm funkcjonalny — traktujacy o przestrzeganiu przyje-
tych wymogdow warsztatowych jako podstawy do prawomocnos$ci ma-
teriatu dziennikarskiego;

— obiektywizm realny — polegajgcy na przygotowywaniu materia-
low dziennikarskich tak, by poddawaly sie empirycznej weryfikacji;

— obiektywizm konsensu — uwzgledniajacy w przekazach kompe-
tencje komunikacyjne odbiorcow;

— obiektywizm wzgledny — opierajacy sie na obiektywizmie funk-
cjonalnym, przy zalozeniu, ze dopiero dyskutowanie przygotowanych
opisow rzeczywistoSci pozwoli na jej szersze i lepsze poznanie;

— obiektywizm ideologiczny — przedstawiajacy rzeczywistos$é
z punktu widzenia autora (Kaliszewski, Wolny—Zmorzynski, Furman,
20009, S. 144).

Poczynione wyzej uwagi koncentruja sie raczej na wewnetrznych
uwarunkowaniach dziennikarza do postepowania zgodnie z zaprezen-
towanymi procedurami. Formalne wymogi pokazujace, jak powinien
wykonywa¢ swoja prace rzetelny dziennikarz, a faktyczna realizacja
tego zawodu, to jednak dwie odrebne kwestie. Udzial subiektywne-
go pierwiastka w procesie tworzenia przekazéow dziennikarskich, po-
mimo wyodrebnienia szeregu rodzajow obiektywizmu, jest faktem.
Wewnetrzne sklonnoSci autora nie sg jednak jedynym czynnikiem
stojacym na drodze do obiektywizmu. W gre wchodzi jeszcze szereg
czynnikéw zewnetrznych, w rozpatrywaniu ktérych pomocna wydaje
sie teoria pol Pierre’a Burdieu.

POLE DZIENNIKARSKIE W TEORII POL PIERRE’A BOURDIEU

TrORIA PIERRE’A BOURDIEU ZAKEADA Wystepowanie szeregu autonomicz-
nych pol: dziennikarskiego, politycznego, ekonomicznego, etc. W kaz-
dym z nich znajduja sie uczestnicy gry zajmujacy okreslone pozycje,
istnieje kapital, oceni¢ mozna réwniez stopien autonomii danego
pola. Zgodnie z teorig P. Bourdieu pole jest wzglednie autonomiczna
struktura, w ktorej zachodza relacje pomiedzy pozycjami. Te zas$ ist-
nieja w polu obiektywnie, przez wzglad na narzucanie znajdujacym
sie w nim graczom miejsca w strukturze dystrybucji wladzy (kapita-
hu). Posiadanie wladzy otwiera za$ droge do osiggania specyficznych
korzysci, o ktére w danym polu toczy sie gra (Bourdieu, Wacquant,
2001, s. 78).

Wedlug poczynionych wezesniej zalozen dyskurs publiczny i dzien-
nikarski zgodne sa co do tego, ze dzialalno$¢ dziennikarzy powinna
by¢ obiektywna. Pozadana przez dyskursy cecha dziennikarstwa staje
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sie wobec tego jednym z wielu mozliwych kapitatlow dajacych dostep
do okreslonych korzysci. Gratyfikacja z posiadania kapitalu obiektywi-
zmu moze by¢ w tym przypadku uznanie w oczach widzéw oraz w $ro-
dowisku dziennikarskim. Walka o dostep do kapitatu toczy sie jed-
nak w polu, w ktéorym kazdy z uczestnikéw posiada rézne, nierzadko
sprzeczne, interesy. Przyjmujac, ze celem pracy dziennikarskiej jest
zaspokojenie potrzeby uznania w oczach widzéw oraz w $rodowisku
dziennikarskim, nalezy stwierdzi¢, ze wystepowanie w polu uczest-
nikdéw majacych inne cele bedzie ogranicza¢ dziennikarskie dazenie
do zdobycia kapitalu w postaci obiektywizmu.

Jednym z czynnikéw ograniczajacych jest w tym przypadku
obecnoé¢ reklamodawcy — gracza, ktory z zalozenia dazy do realiza-
cji wlasnych celéow ekonomicznych. Interesy $wiata reklamy moga
oddzialywaé wiec na ostateczny produkt pracy dziennikarskiej. Me-
dia komercyjne dzialaja niejako na rynku ,podwdjnego produktu”,
w ktorym produkt medialny sprzedaje siebie odbiorcom mediow,
a jednocze$nie sprzedaje swoich odbiorcow reklamodawcom (Har-
cup, 2010, s. 39). Bezposrednie interwencje reklamodawcow, ktore
zdarzaja sie coraz czesciej, nie pozostaja wiec bez wplywu na obiekty-
wizm produktéw pracy dziennikarskiej. Szczegblnie silnie uwidacznia
sie to w przypadku periodykéw branzowych. Magazyny dystrybuowa-
ne w obiegu zamknietym, docierajace do przedstawicieli okre$lonych
branz, pelne sa treéci tworzonych przy wspoélpracy z reklamodawcami,
ktorzy zamieszczenie reklam uzalezniaja od mozliwosci ingerowania
w ostateczny ksztalt materialow.

Kolejnym uczestnikiem, ktérego obecnos¢ wplywa na obiekty-
wizm pracy dziennikarskiej jest wlasciciel medialny. Ostatecznie to on,
m.in. przez swoje linie programowe, determinuje rodzaj uprawianego
dziennikarstwa. Linia programowa stanowi wiec gtéwny wyznacznik
kodoéw i schematow stuzacych subiektywnej interpretacji §wiata oraz
ugruntowanych o nim przekonan. Wlasciciele medioéw ustalajg szero-
ki zakres polityki dla swoich instytucji, ktéry moze zwiekszy¢ naciski
na dziennikarzy, aby promowac inne produkty czy punkty widzenias.
Na rodzimym rynku zjawisko to obrazuja doskonale poczytne dzienni-
ki, ,Gazeta Wyborcza” i ,Rzeczpospolita”, w ktorych te same zdarzenia
rozpatrywane sa z zupelnie odmiennych ideologicznie uwarunkowa-

3 Proces wybierania informacji, prezentowania pewnych ich aspektéw oraz nada-
wania im znaczacej widocznos$ci nosi nazwe framingu. Wiaze sie on réwniez z dostar-
czeniem odbiorcom wskazoéwek dotyczacych tego, jak interpretowaé i ocenia¢ dane wy-
darzenia.

[90] refleksje



W poszukiwaniu rzetelno$ci. Miedzy subiektywizmem...

nych perspektyw. , Trudno wobec tego przyjac¢ obraz dziennikarza jako
bezwzglednego krytyka (...) Zbyt czesto bowiem oferowane sa infor-
macje, za ktorymi kryja sie okreélone interesy” (Stawek, 2007, s. 26).

Ostatnim przytoczonym uczestnikiem pola dziennikarskiego,
Swiadczacym jednocze$nie o niskim poziomie jego autonomii, sg poli-
tycy. Juz sama ich obecno$¢ w tym polu pokazuje stabosci jego granic.
Podatnos¢ ta przejawia sie m.in. poprzez wplyw na zmiany personalne
we wladzach telewizji publicznej, ktére odzwierciedlaja wyniki wybo-
row i zmiany w strukturach wladzy. z drugiej strony, pozbawiane auto-
nomii pole dziennikarskie ma tendencje do narzucania wlasnej jakosci
innym polom, np. politycznemu — tym samym oslabiajac je. Politycy
zmuszani sg niejako do dostosowania swoich dzialan do formalnych
wymogoéw produkeji medialnych. z tej perspektywy media, powolane
do zycia miedzy innymi po to, by po$redniczy¢ w komunikacji pomie-
dzy wyborcami a politykami, wplywaja na jednych i drugich, oddalajac
sie zarazem od obiektywnych ideatow.

Poczynione rozwazania uzupeli¢ nalezy o fakt, ze kazdy gracz
w obrebie pola dysponuje pewnym kapitalem globalnym, ktérego
struktura jest zr6znicowana. Oznacza to, ze przytoczony powyzej ka-
pital w postaci obiektywizmu jest tylko jednym z wielu mozliwych pol
gry. Co wazne, w przypadku pdl o niskim poziome autonomii tak, jak
w polu dziennikarskim, kapital, np. w postaci dostepu do poufnych in-
formacji, pochodzi¢ moze z innych p6l — politycznego czy ekonomicz-
nego. ,W odniesieniu do problematyki autonomii pola dziennikarskie-
go P. Bourdieu formuluje dwie tezy. Po pierwsze, pole dziennikarskie
staje sie coraz mniej autonomiczne. Dzieje sie to gtownie za sprawa
uwarunkowan ekonomicznych, ktére w coraz wiekszym stopniu wply-
waja na zasady funkcjonowania tego pola (np. za posrednictwem
wskaznikow ogladalno$ci, wynikow sprzedazy) (...) Po drugie, odziera-
ne z autonomii pole dziennikarskie ma tendencje do narzucania wia-
snej logiki innym polom” (Ciolkiewicz, 2014, s. 228—229).

ETYKA NORMATYWNA W ZAWODZIE DZIENNIKARZA

BEZ WZGLEDU NA STOPIEN ZAANGAZOWANIA W GRE toczacg sie w polu dzien-
nikarskim mozemy méwié — za Zbigniewem Zmigrodzkim — (2007,
s. 19) o ,sumieniu dziennikarza: poczuciu, czy wlasne postepowanie
odpowiada ogo6lnie przyjetym normom etycznym, ktore ksztaltowane
sq i ustalane przez tradycje oraz przyjete w $rodowisku zawodowym
oceny moralne”. Slowo ,etyka” pochodzi od greckiego ethikos, ktére
nawiazuje z kolei do ethosu, znaczacego obyczaj. W takim ujeciu etyka
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odnosi sie do pewnego zwyczaju postepowania. W literaturze przed-
miotu termin etyka oznacza:

— teorie powinnoSci moralnej, czyli nauke zajmujaca sie ustala-
niem moralnych podstaw i regul ludzkiego dzialania, nazywana etyka
normatywng. Etyka w tym rozumieniu jest systemem normatywnym
wyznaczajacym obowiazki moralne i warto$ci moralne, stluzace okre-
§laniu istoty stusznego dzialania i wlasciwego postepowania;

— teorie norm moralnych uznawanych i stosowanych w praktyce
w danym Srodowisku. W tym drugim znaczeniu teoria ta okre§lana
jest mianem etyki opisowej, czyli nauki o moralnoéci. Tworza ja pogla-
dy moralne, opinie, przekonania, postawy i postanowienia;

—logiczng analize jezyka etyki, na ktora sktadaja sie przede wszyst-
kim kwestie znaczenia i funkcji orzecznikdéw etycznych, zagadnienia
prawdy w etyce, problematyka sposobu uzasadniania ocen i norm
moralnych (Kononiuk, 1998, s. 116—117, cyt. za: Zakrzewski, 2001,
S. 216—217).

W sklad etyki normatywnej wchodzi etyka zawodowa. Jest ona
rozumiana jako zesp6l norm i zasad okreslajacych, jak, biorac za punkt
wyjécia moralnos¢, powinny zachowywaé sie osoby tworzace dana
grupe zawodowa” (tamze, s. 217). Warto dodac¢, ze niemal kazda grupa
zawodowa posiada wypracowany katalog zasad moralnych. Uporzad-
kowany zesp6t takich zasad nazywany jest kodeksem etycznym.

Na gruncie polskim do najwazniejszych kodeksoéw zasad etyki
dziennikarskiej nalezy Karta Etyczna Mediéw opracowana z inicjaty-
wy Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich. Pod dokumentem tym 29
marca 1995 r. podpisali sie m.in. prezesi: Stowarzyszenia Dziennika-
rzy Polskich, Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej,
Katolickiego Stowarzyszenia Dziennikarzy, Syndykatu Dziennikarzy
Polskich, Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy, Unii Wydawcow Prasy,
Telewizji Polskiej S.A., Telewizji Polsat, Stowarzyszenia Niezaleznych
Producentéw Filmowych i Telewizyjnych, i in. Oto jej czes¢:

Karta Etyczna Mediéw

»Dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy szanujac niezby-
walne prawo czlowieka do prawdy, kierujac sie zasada dobra wspolne-
go, $wiadomi roli medidow w zyciu czlowieka i spoleczenstwa obywatel-
skiego przyjmuja te Karte oraz deklaruja, ze w swojej pracy kierowac
sie beda nastepujacymi zasadami:

Zasada prawdy — co znaczy, ze dziennikarze, wydawcy, producen-
ci i nadawcy dokladaja wszelkich staran, aby przekazywane informa-
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cje byly zgodne z prawda, sumiennie i bez znieksztalcen relacjonuja
fakty w ich wlaéciwym kontekécie, a w razie rozpowszechnienia bled-
nej informacji niezwlocznie dokonuja sprostowania. Zasada obiekty-
wizmu — co znaczy, ze autor przedstawia rzeczywisto$¢ niezaleznie
od swoich pogladéw, rzetelnie relacjonuje rozne punkty widzenia. Za-
sadg oddzielania informacji od komentarza — co znaczy, ze wypowiedz
ma umozliwia¢ odbiorcy odr6znianie faktow od opinii i pogladow. Za-
sadg uczciwo$ci — co znaczy dzialanie w zgodzie z wlasnym sumieniem
i dobrem odbiorcy, nieuleganie wplywom, nieprzekupnosé¢, odmowe
dzialania niezgodnego z przekonaniami. Zasada szacunku i toleran-
cji — czyli poszanowania ludzkiej godnoSci, praw dobr osobistych,
a szczegdlnie prywatnosci i dobrego imienia. Zasada pierwszenstwa
dobra odbiorcy — co znaczy, ze podstawowe prawa czytelnikow, wi-
dzow, stuchaczy sa nadrzedne wobec interes6w redakeji, dziennikarzy,
wydawcow, producentéw i nadawcodw. Zasada wolnosci i odpowie-
dzialnoSci — co znaczy, ze wolno$¢ medidéw naklada na dziennikarzy,
wydawcow, producentéow, nadawecow odpowiedzialno$é za tresc i for-
me przekazu oraz wynikajace z nich konsekwencje (...)” (Karta Etycz-
na Mediéw, 1995).

Karta Etyczna Mediow stala sie jednym ze wzordw, w oparciu
o ktory tworzone byly kolejne katalogi zasad etycznych, m.in.: Zasa-
dy etyczne dziennikarstwa w telewizji publicznej, Zawodowe zasady
etyczne dziennikarzy Rzeczpospolitej czy Kodeks etyczny dziennika-
rza PAP.

PODSUMOWANIE

NIE ULEGA WATPLIWOSCI, ZE OBIEKTYWIZM W KRAJOWYM PRAWODAWSTWIE UZNaje
sie za normatywna ceche rzetelnego dziennikarstwa. Zgodnie z przepi-
sami PrPras realizowany jest on przez stosowanie zasad etyki zawodo-
wej oraz zasad wspdlzycia spolecznego. Tak rozumiany obiektywizm
sprowadza sie do oddzielania weryfikowalnych faktow od subiektyw-
nych wartoéci. W toku przeprowadzonych badan w pelni potwierdzo-
no, ze jest to jednak konstrukcja teoretyczna a na drodze do jej zre-
alizowania stoi szereg czynnikow. Mowa tutaj o dwdch ich gléwnych
grupach — wewnetrznych, tj. zdolnos$ci dziennikarza do pracy zgodnie
z zasadami starannosci i rzetelnoSci, oraz zewnetrznych, znajdujacych
sie poza nim, jak np. obecno$é¢ wlasciciela medialnego, grup wplywu:
reklamodawcow i politykow, linii redakeyjnych, procedur redakeyj-
nych. W odniesieniu zwlaszcza do tej drugiej grupy mozemy mowic
o nieustajacej konfrontacji dziennikarza nie tylko z wlasnym sumie-
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niem, ale przede wszystkim z innymi graczami pola dziennikarskiego
stawiajacymi np. zysk ekonomiczny ponad obiektywizmem.

Jeszcze do niedawna pojecie obiektywizmu definiowane byto w od-
niesieniu do gatunkéw dziennikarskich. W takim ujeciu dziennikarz
zajmujacy sie przygotowywaniem informacji prasowych wykonywat
obiektywna prace, czego nie mozna bylo juz powiedzie¢ o publicyscie.
W tej kwestii nastgpila jednak zmiana. ,Juz w Encyklopedii wiedzy
o prasie pojawilo sie stwierdzenie, ze informacje dziennikarska po-
winien cechowac nie tyle obiektywizm, co dazenie do obiektywizmu”
(Stawek, 2007, s. 28). Zmiana ta wydaje sie uzasadniona przynajmniej
z dwoch powodoéw. ,Po pierwsze, wartoSci i oceny sa integralnym
elementem opisywanej rzeczywistoéci — instytucje i postaci, ktorych
informacje dotycza, kierujg sie okreslonymi warto$ciami i norma-
mi etycznymi, co z kolei podlega nieustannym ocenom spolecznym.
Po drugie, warto$ci i oceny sa integralnym elementem opisu rzeczy-
wistoSci — ludzie, a wiec i dziennikarze sa ,,z natury” subiektywni, dla-
tego kazdy opis jest niepelny, wybidrczy” (Stawek, 2007, s. 28—29).
Doskonale obrazuje te sytuacje pojecie btedu paralaktycznego wpro-
wadzone przez Melchiora Wankowicza. Polega on na widzeniu $wiata
w zalezno$ci od wlasnych odczu¢ i wrazliwos$ci oraz miejsca patrzenia
na ten $wiat.

W sytuacji, w ktorej osiagniecie pelni obiektywizmu nie jest moz-
liwe, na dziennikarzu spoczywa obowigzek dochowania szczegdlnej
rzetelnoSci i staranno$ci, by prezentowany material byt jak najblizszy
obiektywnemu idealowi. W osiagnieciu tego celu pomocne sa nor-
my prawa, kodeksy etyki zawodowej oraz §wiadomo$¢ istnienia in-
nych graczy pola dziennikarskiego, nierzadko posiadajacych interesy
sprzeczne z dziennikarskimi. Postuluje sie zatem publicystyke oparta
na mozliwie obiektywnej informacji. Dziennikarstwo informacyjne
powinno za$ odnosi¢ sie do weryfikowalnych faktéw oddzielonych
od komentarzy. Istotne jest takze uwzglednienie réznych punktow wi-
dzenia oraz unikanie wyrazéw nacechowanych emocjonalnie. Szcze-
goblnie wazna role odgrywa tu stwierdzenie ,mozliwie obiektywnej”,
poniewaz, jak mawiat M. Wankowicz, czlowiek opisuje $wiat z wlasne-
go punktu widzenia, uwzgledniajac swoje odczucia i wrazliwo$¢.
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SUMMARY

THE ARTICLE PRESENTS REFLECTIONS ABOUT ETHICAL ISSUES in journalism pro-
fession, nowadays as well as in the historical perspective. The main
objective is to answer the following question: Can (or should) a jour-
nalist be objective in their profession. An attention was put at the fac-
tors which reduce the journalist objectivity. The Bourdieu's Field
Theory was used in the analysis. Moreover the article presents issues
connected with normative ethics which defines journalist’s responsi-
bilities and duties.
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