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Polityczna sila kina.
Bollywood jako ,,soft power” Indii

EDEUG MARSHALLA MCLUHANA, POPRZEZ ROZPRZESTRZENIENIE SIE me-

diow elektronicznych, Swiat stat sie ,globalng wioska” przesigk-
nieta tymi samymi warto$ciami i tre$ciami, w ktérej ludzie powielaja
te same wzorce kulturowe (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 58). Niezwykle
upowszechnienie telewizji i ciggly rozwoj technologii tgcznoéci spra-
wiaja, ze Swiat sie ,zmniejszyl”. Za posrednictwem Internetu, telewizji
czy radia ludzie natychmiast dowiadujg sie o waznych wydarzeniach,
nawet je$li mialy one miejsce tysigce kilometréw od nich.

Media odgrywaja niezwykle wazng role w ksztaltowaniu opinii
publicznej. W rezimach autorytarnych i totalitarnych wladza czesto
wykorzystuje je w celach propagandowych. Natomiast w systemach
demokratycznych rola mediéw jest odmienna — nie ogranicza sie je-
dynie do rozpowszechniania komunikatéw politycznych. Media same
staly sie aktorem na scenie politycznej, wplywajac swoimi przekazami
na sposob postrzegania $wiata przez odbiorcoéw przekazu.

Media wywieraja olbrzymi wplyw na wspolczesne spoleczenstwa,
wciagajac je w sfere polityki. Dzieki nim opinia publiczna na biezaco
dowiaduje sie o decyzjach wladz, a niedlugo pdézniej — za sprawg tych
samych mediow — politycy poznaja reakcje spoleczenstwa na swoje
dzialania. Jednak Srodki przekazu posiadaja takze olbrzymia site, zdol-
na do kreowania lub niszczenia politycznych karier oraz formulowa-
nia politycznych kwestii (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 182). Poniewaz
opinia publiczna w znacznie wiekszym stopniu niz politycy czy stra-
tedzy jest podatna na dzialanie emocjonalne, mass mediom latwiej ja
uwie$¢. Na arenie krajowej przychylnoé¢ badz nieche¢ mediéw moze
odegract istotng role w procesie wyboru nowych witadz i utrzymywaniu
przez rzadzacych poparcia spolecznego. Mediatyzacja zycia politycz-
nego zmusza wiec politykow do cigglego reagowania na oczekiwania
spoleczne, kreowane rowniez przez $rodki przekazu.

Interesujacym jest, czy oddzialywanie mediow na spoleczenstwo
mozna przenies$¢ na polityke ponadnarodowa. A jedli tak, to w jaki spo-
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sob zdobycie sympatii opinii publicznej innych krajow wplywa na sto-
sunki miedzynarodowe i pozycje panstwa na $wiecie? Celem artykulu
bedzie analiza znaczenia kina jako Zrodla miekkiej sily (soft power).
W artykule weryfikacji poddana zostanie hipoteza, iz kinematografia
wywiera znaczacy wplyw na posiadana przez panstwo soft power. Na-
tomiast przedmiotem badan bedzie charakterystyczne kino indyjskie,
zwane Bollywood.

IstoTA SOFT POWER

STOSUNKI MIEDZYNARODOWE SA PEWNA KONSTRUKCJA SPOEECZNA (Wendt,
2008, s. 11). Zalozenie to wnosi do badan nad stosunkami miedzy-
narodowymi perspektywe spoleczna i kulturowa. Tak jak relacje in-
terpersonalne s3 zmienne, a duzy wplyw na nie maja subiektywne
odczucia stron, tak stosunki miedzy panstwami sg podyktowane row-
niez nastrojami spolecznymi, nie za$ tylko czystym rachunkiem po-
litycznym czy ekonomicznym (Czaputowicz, 2008, s. 307). PodejScie
to staje w opozycji do stynnego powiedzenia premiera Wielkiej Bryta-
nii Winstona Churchilla, jakoby Anglia nie miala przyjacidl, lecz tyl-
ko interesy. Anglia — jak i pozostale panstwa — jednak ma przyjaciol
iwrogow, a we wspolczesnym Swiecie widac to bardzo wyraznie. Jezeli
wiec dzialania aktor6w na arenie miedzynarodowej nie biegna doktad-
nie wedlug z gbry przemyslanego scenariusza, a jest w nich miejsce
na typowo ludzkie zachowania i odruchy, sympatie i antypatie, to po-
zytywny wizerunek staje sie kluczowsa sila, niezalezng od potencjatu
ekonomicznego czy militarnego jakim dysponuja panstwa. Jak pisze
J. Junghardt: ,Pozytywny image jest najwiekszym kapitalem, jaki
moze posiada¢ czlowiek, instytucja, przedsiebiorstwo, znak firmowy,
a przede wszystkim panstwo lub region. Image — zaréwno pozytyw-
ny, jak i negatywny — wyznacza granice interpretacji wszelkich fak-
tow i wiadomosci, jakich ktos dowiaduje sie na temat jego posiadacza”
(Ryniejeska-Kieldanowicz, 2008, s. 87). Budowanie i zarzadzanie wi-
zerunkiem kojarzy sie jednak glownie z przedsiebiorstwami. Korpora-
cje transnarodowe wniosly strategie marketingowe i dzialania wize-
runkowe o zasiegu Swiatowym. Wspdlczesne panstwa, chcac budowac
pozytywny wizerunek w oczach globalnej opinii publicznej, garciami
czerpia z do$wiadczen marketingu przedsiebiorstw oraz z teorii two-
rzonych przez ekonomistéw. Jak zauwaza Michael E. Porter: ,,sposob
rozumienia Zrodet przewagi konkurencyjnej firm moze by¢ przenie-
siony na poziom panstw narodowych” (Herezniak, 2011, s. 17). Soft
power to odpowiedz polityki Swiatowej na marketing przedsiebiorstw.
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Do refleksji nad polityka termin soft power na stale wprowadzit Jo-
seph S. Nye. Pojecie to jest szeroko stosowane przez badaczy, publicy-
stow i liderow politycznych z calego $wiata. Jednakze jego powszech-
nos$¢ oznaczala niekiedy naduzywanie go jako synonimu wszystkiego,
co nie jest silag militarna (Nye, 2001, s. 81). ,Miekka sila” to sila atrak-
cyjnos$ci panstwa. To zdolno$é otrzymywania rezultatéw politycznych
dzieki atrakeyjnosci kultury danego kraju, idealéw politycznych i re-
alizowanej polityki, nie za§ przymusu czy zaplaty (Nye, 2007, s. 25).
Co istotne, wizerunek nie zalezy wylacznie od wladz, ale réwniez
przedstawicieli danej spolecznoéci, to proces przeplywu informacji
ir6znych form komunikowania (Ociepka, 2002, s. 209).

Soft power to imponderabilia polityki miedzynarodowej, ich
wplywu nie da sie jednoznacznie zmierzy¢ lub ocenic¢. ,Miekka sila”
nie przynosi panstwu bezposrednich korzysci, ktére gwarantuje mu
sila gospodarcza czy militarna. Profity plynace z pozytywnego wize-
runku sa poérednie, moga ulatwi¢ funkcjonowanie panstwa w zlo-
zonym systemie miedzynarodowym. Soft power to sila przyciagania
(Nye, 2007, s. 35). Inne panstwa moga wiec podazaé za danym pan-
stwem — tzn. chcieé tego samego.

Marta HereZniak wymienia osiem korzySci pltynacych z posiadania
silnej marki narodowe;j. Taka marka:

« pozwala trwale kojarzy¢ dane panstwo z pewnymi atrybuta-
mi, wyrdzniajacymi je od innych, zwiekszajacymi rozpozna-
walnoé¢ i utatwiajacymi komunikacje z szeroko rozumianym
otoczeniem;

« zwieksza zaufanie do danego panstwa jako miejsca inwestycji,
pochodzenia débr i ustug, produktéow kultury, idei itd.;

« pozwala na latwiejsze osiaganie celow politycznych, gospodar-
czych i kulturalnych dzieki uznaniu dla kraju i jego obywateli;

« zwieksza ,widoczno$¢” panstwa na arenie miedzynarodowej,
co przeklada sie na zainteresowanie wszystkim, co z niego po-
chodzi;

« ulatwia funkcjonowanie firm na rynkach miedzynarodowych,
ktore korzystaja z pozytywnego efektu kraju pochodzenia;

« przycigga wartoSciowy kapital ludzki — w panstwie o silnej
marce utalentowani obywatele z catego $wiata chca sie uczy¢
i rozwijaé, co przeklada sie na konkurencyjnoé¢ marki naro-
dowej;
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« buduje poczucie dumy i przynaleznoéci obywateli, ktorzy sami
staja sie najbardziej wiarygodnymi ambasadorami swego kra-
ju, wzmacniajac marke;

« daje panstwom wiecej czasu na reakcje na nieprzewidziane
negatywne sytuacje — dobry wizerunek dziala jak tarcza chro-
nigca przed natychmiastowa utrata zaufania ze strony najwaz-
niejszych partneréw (Herezniak, 2011, s. 24 — 26).

« Ponadto Soft power to sila, na ktéra kazde panstwo moze
sobie pozwoli¢. Budowana jest przewaznie na zasobach, kto-
re panstwo juz posiada, takich jak kultura czy idee politycz-
ne. Nawet kreowana od podstaw ,miekka sila” jest znacznie
latwiej osiagalna niz sila militarna czy ekonomiczna. Joseph
S. Nye zwraca jednak uwage, iz soft power czesto trudno wy-
korzystaé, fatwo utracié¢, a utracony wizerunek trudno odbu-
dowac (Nye, 2001, s. 83).

Oddzialywanie ,miekkiej sity” panstwa jest silnie uwarunkowane
jego pozycja na arenie miedzynarodowej. Wedlug Josepha S. Nye’a
na soft power skladaja sie: atrakcyjnosé¢ kultury danego kraju, idealy
polityczne oraz realizowana polityka (Nye, 2007, s. 25). Kazdy z tych
czynnikow odbierany w innych panstwach przyczynia sie do budo-
wania pozytywnego image’u panstwa nadawcy na Swiecie. Silnym
panstwom latwiej zaprezentowaé swoj potencjal wizerunkowy, jak
i wytworzy¢ go. Stany Zjednoczone sa panstwem o olbrzymich zaso-
bach zaréwno hard, jak i soft power. Nie posiadaja jednak monopolu
na $wiatowy przemyst rozrywkowy, ktory to coraz mocniej ksztaltuje
wladnie ten drugi rodzaj sily. Trudno bowiem o przejaw kultury la-
twiej przenikajacy granice niz kultura popularna, ktéra dociera niemal
do kazdego.

Jednym z najlepszych no$nikow wizji dla szerokiej publicznosci
jest film. Jak zauwaza Edgar Morlin: ,kino (...) jednoczy wlasciwosci
magiczne i wlasciwoSci obiektywne, nosiciel wszelkich mozliwoéci
upostaciowien magiczno-obiektywnych jest rodzajem wielkiej arche-
typicznej macierzy, wytwarzajacej w postaci embrionalnej wszystkie
wizje Swiata. Kino stalo sie idealnym mechanizmem zaspokajania po-
trzeb i to na wszystkich poziomach cywilizacji, we wszystkich spole-
czenstwach” (Kossak, 1987, s. 149).

Filmy fabularne kazdego dnia przyciagaja miliony ludzi na ca-
lym Swiecie do kin, setki milionéw przed ekrany telewizoréw i kom-
puteréw. Od samego poczatku swego istnienia kino urzeczywistnia
marzenia, a dzieki ciagtemu rozwojowi techniki pozwala widzom do-
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zna¢ niezapomnianych przezy¢. Filmy fabularne, tworzone w celach
rozrywkowych, moga przekazywa¢ (i nierzadko przekazujg) wartosci
itradycje narodu, o ktorym opowiadaja, czy przez ktory byly tworzone.
Film to najlepszy instrument propagandowy (Kracauer, 2008, s. 195).
Dlatego zasadnym wydaje sie stwierdzenie, ze moze by¢ idealnym Zro-
dlem soft power panstw.

MAGIA KINA I JEJ POLITYCZNE ZASTOSOWANIE

STRUGA SWIATEA, ZMIENTAJACA SIE W RUCHOMY OBRAZ NA EKRANIE, 0d samego
poczatku fascynowala i przyciagala thumy. Film sprawia, ze czlowiek
mysli w sposéb magiczny, irracjonalny, sama projekcja filmu ma juz
taki walor, jest swoistego rodzaju rytualem, w ktéorym widz uczestni-
czy. Jak zauwaza Aleksander Jackiewicz ,(...) kino (telewizja, radio)
jest nie tylko sztuka, [jest] takze (...) dzialaniem kulturowym. Kino
czy telewizja to caly rytual. O pewnej okreslonej godzinie, w pewnym
okreslonym miejscu wlaczamy sie do niego. Ogladajac film, Sledzimy
nie tylko akcje, opowiesc, jakas historie, ale poddajemy sie pewnemu
z gbry narzuconemu porzadkowi, umowie, ktérag nam proponuje au-
tor, (...) [ktéry] wprowadza nas w szczegdlny $wiat, gdzie wszystko co$
znaczy, nie zawsze z resztg to czym jest (...). Ten Swiat nadbudowany
jest zarazem zlozony z odbi¢ rzeczywisto$ci quasi-realnych. Tu rytuat
kinowy czy telewizyjny rézni sie od rytuatu literackiego czy nawet te-
atralnego. Nie tylko przez to, ze dzielo ekranowe cytuje rzeczywistosc,
czyli droga zabiegow fonofotograficznych z niej czerpie, lecz takze
przez to, iz otwiera quasi-realno$¢ w dziele na realno$c spoza dziela,
a to otwarcie jest niekiedy warto$cig z gory zalozona. (...) [R]ytual fil-
mu (...) bardzo w tym momencie przypomina dawne, takze obecne, ry-
tualy spoleczenstw pierwotnych, kultur lokalnych, gdzie przelewnosé
miedzy zabawa, fikcja, rolg, maska, a obecng przy zabawie, w zabawie
— rzeczywistoécia jest staba” (Helman, 1978, s. 157 — 158). Sama czyn-
nos¢ ogladania posiada zatem swoistg aure rytualu, myslenie magicz-
ne znacznie bardziej ujawnia sie jednak podczas percepcji filmowej
rzeczywistoSci.

W opinii czeéci badaczy ludzie nie odr6zniaja dzis fikeji od rzeczy-
wisto$ci (Szlendak, Koztowski, 2008, s. 92). Wiele os6b uwaza, ze to,
co zostalo pokazane w telewizji, jest prawdziwe. Argumentujg oni swo-
ja bezkrytyczna wiare w prawdziwo$¢ tresci z ekranu tym, ze przeciez
na wlasne oczy widzieli dane wydarzenia. Przekonanie o prawdziwosci
ekranowej rzeczywistosci nie dotyczy jednak jedynie wiadomosSci czy
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reportazy. Ludzie w rbwnym stopniu wierza takze w realnos¢ fikeji fa-
bularnych (Szlendak, Kozlowski, 2008, s. 97 — 100).

Psychologowie spoleczni zauwazaja, ze ludzie sa istotami sklon-
nymi do racjonalizacji, bez wzgledu na to, jak irracjonalnie czlowiek
zachowuje sie w rzeczywistoéci, to chce wydawac sie rozsadnym same-
mu sobie, za takiego tez chce by¢ postrzegany przez innych (Pratkanis,
Aronson, 2004, s. 39 — 40). Swietnie wykorzystuja to propagandziéci,
zastawiajac na odbiorcow tzw. pulapke racjonalizacjit.

Z propagandowego potencjahu, jaki niesie to stosunkowo nowe
medium, ktérym bylo kino, zdano sobie sprawe bardzo szybko. Juz
W. Lenin powiedzial, ze: ,film jest dla nas najwazniejsza ze wszystkich
sztuk” (Kracauer, 2008, s. 195). Nie chodzilo mu bynajmniej o warto-
Sci artystyczne tej dziedziny sztuki. Uznal on, Ze wla$nie film stanowi
najlepsze medium do szerzenia propagandy. Nie tylko Lenin wykorzy-
stywal kino w ten sposéb. W latach 30. i 40. propaganda przesaczone
byly filmy sowieckie, niemieckie, ale i amerykanskie.

Dobrym przykladem jest sekwencja z nazistowskiego, triumfalne-
go filmu dokumentalnego Zwyciestwo na Zachodzie. Przedstawiono
w niej francuskich zolierzy, ktorzy dotaczali do czarnoskorej ludnosci
i wspolnie tanczyli z nimi na linii Maginota. Sceny te, zmontowane
ze zdobytych przez Niemcoéw materialow filmowych, mialy wzbudzic
wsréd widzow przekonanie, ze Francuzi sg lekkomyslni i zdegenero-
wani — sklanialy odbiorcéw do opowiedzenia sie po stronie zdrowych
i dynamicznych zwyciezcow (Kracauer, 2008, s. 196). Wyswietlanie
obrazu bez jakiegokolwiek komentarza dodatkowo potegowalo od-
dzialywanie filmu, ktory jeszcze bardziej mogt wzbudzaé sympatie
inieche¢ widzow.

Film odrywa wazng role nie tylko dla jednostki, wazny jest row-
niez dla catego spoleczenstwa, jest jego odzwierciedleniem i spoiwem.
Na spoteczng wartoé¢ filmu zwraca uwage Raymond Bayer, piszac:
»Z pewnego punktu widzenia film jest wspolczesnym instrumentem
wyznania i psychoanalizy; dzisiejszemu odbiorcy zastepuje jedno
i drugie. Bardziej, by¢ moze, niz teatr stanowi quasi-automatyczne ka-
tharsis; wyzwala jak surrealizm. Powolanie filmu jest deontologiczne;

!Wyglada ona nastepujaco: najpierw umyslnie powoduje sie w ludziach poczucie
dysonansu, ktére zagraza ich samoocenie, np. wzbudzajac w danej osobie poczucie
winy, wstydu badz nizszo$ci, a nastepnie propagandysta proponuje gotowe rozwiazanie,
sposob redukeji dysonansu, wymagajacy akceptacji tego, co sam ma na mysli. Sposo-
bem moze by¢ pieniezna ofiara czy zaglosowanie na konkretnego kandydata (Pratkanis,
Aronson, 2004, s. 43).
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jego rola jest odkrywanie czego$ idealnego; by¢ moze wlasnie ta rola
go utwierdza. Oto dlaczego (...) bierze udzial w wielkim marszu sztuki
i mody, gustu i rewolucji gustu. Jakie spoleczenstwo, taki film: to stalo
sie dewiza nowej sztuki w wiekszym stopniu niz dewiza sztuk pozo-
stalych” (Helman, 1978, s. 150). Film nie jest wiec narzucony odgor-
nie. Nie jest rowniez dzielem uniwersalnym, ktore bedzie podoba¢ sie
wszystkim na $wiecie. Kazda kultura przez takie same przekazniki,
jakimi sg media (w tym filmy), przekazuje swoje wlasne tradycje, war-
toéci i cechy charakterystyczne. Nie musi jednak ograniczaé sie w tym
przekazie wylacznie do swoich czlonkéw.

Ta cecha filméw rodzi szanse, by w zglobalizowanym $wiecie, gdzie
niemal nie ma zadnych granic dla kultury, za poérednictwem filméw
nie$¢ wlasna wizje, wlasne wartoéci. Dzieki temu kino staje sie najlep-
szym ambasadorem i propagatorem kultury na $wiecie.

Stza BoLLYywooD

JaN KIENIEWICZ W 2003 R. STWIERDZIE, ZE INDIE ASPIRUJA DO ROLI POTEGI Te-
gionalnej, co w historii tej cywilizacji jest zjawiskiem nowym (Kienie-
wicz, 2003, s. 655). Obecnie stwierdzenie to nie jest juz aktualne. Indie
aspiruja znacznie wyzej, chca przewodzi¢ §wiatu. Amit Khanna, dy-
rektor generalny jednej z najpotezniejszych indyjskich grup produkeji
filmow, ktora zakupila niedawno cze$¢ amerykanskiej wytworni Dre-
am Works, stwierdzit: ,Jest tu 1,2 miliarda mieszkancéw. Mamy pie-
nigdze. Mamy do$wiadczenie. Razem z Azja Poludniowo-Wschodnia
stanowimy jedna czwartg populacji planety, z Chinami — jedna trzecia.
Chcemy odgrywac gtowna role w sferze polityki, gospodarki, a takze
kultury. Wierzymy w globalny rynek, mamy wartosci — indyjskie war-
toéci — do wypromowania. Stawimy czolo Hollywood na jego wlasnym
terenie. Nie po to, by zarobi¢ pieniadze, lecz by pokaza¢ nasze war-
toéci. I gleboko wierze, ze mozemy odnies¢ sukces. Trzeba sie bedzie
znami liczy¢” (Martel, 2011, s. 14). Z miekka sila Indii juz nalezy sie li-
czy¢. Indie posiadaja wiele zrodel soft power, takich jak joga, ciekawa
i ztozona kultura, osiagniecia naukowe i techniczne. Wér6d nich jest
takze specyficzna indyjska sztuka filmowa, okreslana mianem Bolly-
wood, ktéra to w znacznym stopniu przyczynila sie do zwiekszonego
zainteresowania Indiami i ich kulturg.

Termin Bollywood jest niejednoznaczny i filmy nim okre$lane wy-
mykaja sie probom usystematyzowania. Wszakze trudno do konkret-
nej kategorii przypisa¢ produkcje, ktora jest jednoczeénie komedia,
dramatem rodzinnym, romansem, thrillerem politycznym z watkami
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filmu sensacyjnego, a do tego zawiera piosenki (Lipka-Chudzik, 2009,
s. 11). Bollywood nie jest wiec gatunkiem filmowym, a konkretnym
miejscem, w ktérym produkuje sie filmy. Nazwa pochodzi od polacze-
nia miasta Bombaj (obecnie Mumbaj), w okolicach ktérego znajduje
sie Bollywood, i nazwy Hollywood — §wiatowej stolicy kinematografii.
To zamkniety, pilnie strzezony teren o powierzchni okoto 800 ha (So-
warska-Wyszynska, 2012, s. 38). Specyficzne kino indyjskie okreélane
jest tez czesto jako masala movie. Masala to mieszanka zi6l i przypraw
charakterystyczna dla kuchni indyjskiej. Indusi, zupelnie jak w kuch-
ni, swobodnie mieszaja rézne gatunki filmowe, tworzac spojny i cha-
rakterystyczny dla siebie rodzaj kina. Warto wspomnie¢, ze Bollywood
stanowi jedynie czeéc filmoéw tworzonych w Indiach. Kino tamilskie
w Cennaju, Tollywood z Kalkuty lub Andora Prades to tylko niektore
z nurtéw kina w Indiach. Filmy te jednak w niewielkim stopniu trafia-
ja do publicznosci, z ta indyjska wlacznie (Martel, 2011, s. 259). Naj-
popularniejsze bez watpienia jest Bollywood, to ono rowniez stanowi
towar eksportowy Indii.

Niektorzy specjalisci szacuja wielko$¢ penetracji rynku Swiatowego
przez produkeje Bollywood na mniej wiecej 2,5%. Daleko filmom Bol-
lywood do Hollywood — §wiatowego potentata, ktérego udzial w rynku
miedzynarodowym szacuje sie na 50%, ale w wyScigu tym Indusi wy-
przedzaja juz chociazby Europejczykow (Martel, 2011, s. 259). Podsta-
wowa sila produkcji bollywoodzkich jest ich niska cena. W Bollywood
kreci sie filmy masowo. Powstaje tu okoto 1300 filméw fabularnych
rocznie (Wisniewski, Zodz-KuZnia, 2008, s. 207). Filmy produkowane
Lhurtowo” nie moga by¢ drogie. Dla przykladu wystarczy przetoczyé
chyba najpopularniejszy w Polsce bollywoodzki film Czasem slorice,
czasem deszcz w rezyserii Karana Johara. Koszt produkcji tego filmu —
jednego z najdrozszych w indyjskiej kinematografii — wyniost zaledwie
6,7 milion6w dolaréw (Dhawan, 2002). Kwot tych nie da sie poréwnac
z kosztami amerykanskich superprodukcji, ktére siegaja setek milio-
néow dolarow.

Niewielki koszt produkcji filméw Bollywood powoduje niska cene
za prawa do ich dystrybucji poza granicami Indii. Cena nie jest jednak
jedynym czynnikiem, ktéry wplywa na popularnosé bollywoodzkich
produkcji na $wiecie. Indusi sa réwniez bacznymi obserwatorami,
szczegblnie kultury amerykanskiej — najpopularniejszej na $wiecie.
Krytyczka filmowa Saibal Chatterjee zauwaza: ,jesli Bollywood chce
sie stac globalne, nie bedzie moglo opowiada¢ nam nadal tych historii,
ktore opowiada nam dzisiaj” (Martel, 2011, s. 261). Bollywood wiec
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bezustannie sie zmienia. Podpatruje amerykanskie kino i przeszczepia
na grunt indyjski to, co uzna za stosowne. Stad w bollywoodzkim hi-
cie Jestem przy Tobie Farah’a Khana, cytaty z kultowego Grease czy
nawigzania do motywow z Mission Imposible oraz Matrixa (Pietrzak,
2006). Nierzadko producenci z Mumbaju nie poprzestaja na zapozy-
czaniu motywow. Patologia kina bollywoodzkiego sa plagiaty calych
fabul filmow z Hollywood, na podstawie ktorych powstaja ich bollywo-
odzkie wersje. Znalaztem Cie w rezyserii Rakesh’a Roshana to indyj-
ska wersja E.T. Stevena Spielberga, The killer duetu Hyderabadwala
i Mistry tudzaco przypomina Zaktadnika Michael’a Mann’a, a indyjscy
tworcy Fight Club: Members Only zachowali nawet oryginalny tytul
filmu Davida Finchera (Lipka-Chudzik, 2009, s. 381).

Wzrost popularno$ci kina Bollywood na Zachodzie, ale i coraz
szerszy dostep Induséw do filméw amerykanskich, wymusil zmiane
postawy indyjskich producentéw. Przestano kra$¢ pomysly z Zacho-
du, a zaczeto wspolpracowaé. Dobrym przykladem na otwarcie sie
Bollywood na $§wiatowe trendy jest superprodukcja Blue Anthony’ego
D’Souzy. Producenci filmu zaprosili Swiatowej stawy australijska pio-
senkarke Kylie Minogue, aby wraz z rodzimym gwiazdorem Sonu Ni-
gam wykonala piosenke Chiggy Wiggy, $§piewana cze$ciowo w jezyku
angielskim, a czeSciowo w hindi. To nie pierwszy raz, gdy Bollywo-
od siega po gwiazdy zza oceanu. W piosence z filmu Singh Is Kinng
pojawia sie gos$cinnie amerykanski raper Snoop Dogg. Rowniez wie-
lu zachodnich aktoréow, jak chociazby Sylvester Stalone czy Whoopi
Goldberg, gralo — glownie epizody — w indyjskich filmach. Pojawienie
sie §wiatowych gwiazd w produkcjach Bollywood to marketingowy za-
bieg, ich obecnos¢ przykuwa uwage odbiorcow i zacheca do obejrzenia
filmu. Przyczynia sie to do popularyzacji kina bollywodzkiego poza
granicami Indii.

Kultura indyjska charakteryzuje sie otwarto$cia. Wlaénie w tej jej
cesze potege dostrzega Jarostaw Pietrzak, ktéry zauwaza, ze: ,kultu-
ra otwarta otrzymuje od $§wiata zewnetrznego taka sama odpowiedz,
jaki mu wysyla komunikat: spontaniczne zainteresowanie, fascynacje.
Zainteresowanie to jest tak wielkie, bo otwarcie na Obcego i perma-
nentng zmiane daje indyjskiej kulturze sile, dzieki ktbrej przemawia
nawet pomimo niezrozumialto$ci detali, cho¢by nie wiadomo jak wiele
tych tajemniczych detali w kazdym jej utworze bylo” (Pietrzak, 2006).
Otwarto$¢ na Obcego i tolerancja to strategia przetrwania narodu in-
dyjskiego. Wszakze mieszkancy Indii sa podzieleni bardziej niz kto-
kolwiek na $wiecie. Rbznig ich jezyki, kasty, klasy, religie, kwestie
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regionalne, a takze podzialy w ramach tych grup. Wielokulturowo$¢
jest najlepszym i naturalnym rozwigzaniem dla Induséw. Jak zauwaza
Pietrzak: ,,Obcy i wszystko, co ze soba przynosi, budzi w indyjskiej kul-
turze spontaniczna fascynacje” (Pietrzak, 2006).

Rozwarstwienie spoleczne to olbrzymi problem w Indiach i fil-
my bollywodzkie maja za zadanie rowniez laczy¢ Induséw. Nie tylko
poprzez wartoSci, pokazujac na ekranie, ze mieszkancy réznych kast
moga na rowni koegzystowac, jak rowniez zawiera¢ malzenstwa mie-
dzy soba. Sam film jako produkt kultury laczy, gdyz jeden film jest ad-
resowany do wszystkich odbiorcow, zaréwno dzieci, jak i doroslych,
ludzi wyksztalconych i prostych. Wyksztalcony widz doceni tradycyjna
induska muzyke z poetyckim slownictwem oraz bedzie w stanie od-
czyta¢ satyre aktualnej sytuacji spolecznej i politycznej. Dla widzéow
niewyksztalconych i dzieci ten sam film zawiera pelne humoru, wpa-
dajace w ucho przySpiewki oraz prosty dowcip (Sowarska-Wyszynska,
2012, s. 52). W filmach Bollywood niezwykle wazne sa tradycyjne war-
toéci, a trudno o nich méwié nie poruszajac kwestii religii. W tak wie-
lowyznaniowym kraju jak Indie religia to klopotliwy temat, producen-
ci filmowi dbaja wiec, by hinduizm i islam spotykaly sie na ekranie jak
najczesciej i co istotne, jako przyjaznie do siebie nastawione (Szurlej
2005, s. 82).

Moba NA BoLLYWOOD, MODA NA INDIE

HISTORIA KINEMATOGRAFIT W INDIACH SIEGA KONcA XIX w. Samo okre$lenie
Bollywood pochodzi z lat 70. ubieglego stulecia. Jednak przez dtugi
okres produkcje indyjskie zarezerwowane byly jedynie na rynek we-
wnetrzny. Przelom nadszedl w 2001 r., wtedy to za sprawa dwoch fil-
moéw, tj. Czasem slonce, czasem deszcz oraz Lagaan: Pewnego razu
w Indiach $wiatowa publiczno$é zwrocita uwage na potencjal drzemig-
cy w Bollywood (Lipka-Chudzik, 2009, s. 310). Sukcesy tych dwoch
produkcji zapoczatkowaly ogdlno§wiatowa mode na Indie.

Film Czasem stonce czasem deszcz w pierwszym tygodniu projek-
cji znalazl sie na dziewigtym miejscu najchetniej ogladanych filméw
w Stanach Zjednoczonych, nie bez znaczenia jest fakt, ze grany byl
wylacznie w 773 kinach i mimo to w ciggu pierwszego weekendu zaro-
bil ponad milion dolaréw (Dhawan, 2002). W Polsce do popularnosci
filmu — pierwszego filmu Bollywood wprowadzonego do nas na sze-
roka skale — przyczynil sie sposéb dystrybucji. Mianowicie film byt
dolgczany jako bezptatny dodatek do kolorowych czasopism. Strategia
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okazala sie jak najbardziej trafna i wielu Polakow pokochalo estetyke
kina indyjskiego.

Rynek polski wydaje sie najlepszym przykladem do pokazania
atrakeyjnoéci Bollywood — nie ma tu licznej diaspory indyjskiej, dla-
tego dane odzwierciedlaja rzeczywista site tej kinematografii, w prze-
ciwienstwie do np. Wielkiej Brytanii. Wszakze w samym Londynie az
czterdziesci kin specjalizuje sie w projekcjach filméw Bollywood (So-
warska-Wyszynska, 2012, s. 47). Gléwnym odbiorca jest jednak indu-
ska diaspora, mieszkajaca w Zjednoczonym Krolestwie.

Fascynacja Polakow estetyka kina indyjskiego przejawia sie cho-
ciazby poprzez mnozace sie w Polsce od pewnego czasu festiwale i wy-
darzenia kulturalne zwigzane z Bollywood i kulturg Indii. Sa to cho-
ciazby bydgoski festiwal ,,Hindufest”, Bollywood w ,Hollyt6dz” czy
»Bollywood Festiwal” organizowany cyklicznie w Multikinach na tere-
nie calego kraju. Ciekawym przykladem fascynacji kinem bollywoodz-
kim jest popularno$¢ w Polsce tanica okre§lanego mianem bollydance.
Taniec ten opiera sie na charakterystycznej choreografii wykorzysty-
wanej w filmach Bollywood. W samej Warszawie istnieje kilkanascie
klubo6w i sal tanecznych, gdzie kursanci ucza sie tanca bolly (Sowar-
ska-Wyszynska, 2012, s. 46 — 47).

J. J. Singh, przewodniczacy Indyjsko-Polskiej Izby Handlowo-
-Przemyslowej zauwaza, ze zainteresowanie Polakéw filmami bol-
lywodzkimi wzrasta z kazdym rokiem (Hasan, 2008). Filmy bolly-
woodzkie na tyle przypadly do gustu polskim odbiorcom, ze szybko
przestaly by¢ jedynie bezplatnym dodatkiem do gazet. Interesujacym
przykladem, pokazujacym wzrost zapotrzebowania w Polsce na spe-
cyficzne kino indyjskie, jest kazus Gazety Wyborczej, ktéra w 2008
roku do kazdego sobotniego wydania dawala mozliwo$¢ dodatkowego
zakupu DVD z produkcja bollywoodzka w okazyjnej cenie. W wyniku
tej akeji sprzedaz weekendowego wydania gazety wzrosta o 50 tysiecy
egzemplarzy (Hasan 2008).

Na fali popularnoéci kina indyjskiego dystrybutorzy postanowili
wprowadzi¢ do polskich kin kolejny wielki hit Bollywood, czyli Na-
zywam sie Khan. Film byl wySwietlany zaledwie w 50 kinach, mimo
to w pierwszy weekend od premiery znalazl sie na 10 miejscu najchet-
niej ogladanych filméw w kraju (Box Office, 2010).

Estetyka kina indyjskiego, ktéra spodobala sie tak wielu widzom
z Zachodu, musiala odcisnaé swoje pietno na kulturze tworzonej przez
zachodnich artystow. Andrew Lloyd Webber, tworca takich popular-
nych musicali, jak np. Koty czy Upior w operze, po obejrzeniu filmu
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Dil Se — z calego serca w rezyserii Mani Ratman postanowil wypro-
dukowaé w 2002 r. musical Bombay Dreams (Sowarska-Wyszynska,
2012, S. 41). Musical wystawiany byt zaréwno w Londynie, jak i na
Broadway’u. Rowniez Hollywood chetnie siegnelo do specyfiki Bol-
lywood, tworzac chociazby wielokrotnie nagradzany — w tym dwoma
Oscarami — film Moulin Rouge, w ktérym zostala wykorzystana este-
tyka kina indyjskiego (Sowarska-Wyszynska, 2012, s. 42).

Filmami Bollywood zainspirowali sie rowniez tworcy muzyki po-
pularnej, czerpiagc z nich zaréwno motywy muzyczne, jak i estetycz-
ne. Przykladem moze by¢ chociazby przebdj Jai ho! girlsbandu The
Pussycat Dolls, Bounce australijskiej raperki Iggy Azalea, czy piosen-
ki szwedzkiego muzyka Arasha. Popularnosé kina bollywoodzkiego
na $wiecie pomogla rowniez wypromowaé sie daleko poza granica-
mi subkontynentu wielu gwiazdom indyjskim. Przykladem moze by¢
chociazby Aishwarya Rai, jedna z najpopularniejszych hollywoodzkich
aktorek, ktora zagrata u boku Steva Martina w drugiej czeSci kome-
dii R6zowa Pantera. Inna bollywoodzka gwiazda, Priyanka Chora robi
obecnie kariere muzyczna poza granicami Indii, nagrywajac przeboje
z takimi zachodnimi gwiazdami jak will.i.m, czy Pitbull.

Moda na Bollywood ogarnela niemal caly $wiat. Popularnoé¢ Bol-
lywood to w duzej mierze konkurencyjnosé wzgledem Hollywood,
ale nie na plaszczyznie finansowej, technicznej czy kreatywnej. Oba
centra kinematografii dzieli wizja, ktéra niosa Swiatu. Amerykanska
kultura popularna zawiera w sobie blichtr, seks, przemoc, jalowosc
i materializm. Jednocze$nie jednak przedstawia rowniez amerykan-
skie warto$ci, takie jak otwarto$¢, mobilno$¢, indywidualizm, sprze-
ciw wobec establishmentu, pluralizm, populizm i wolno$¢ (Nye, 2007,
s. 79). Kultura propagowana przez Induséw niesie ze soba zgola inne
wartoéci. To swoisty kulturowy konflikt miedzy wartoSciami trady-
cyjnymi i posttradycyjnymi. Dla mieszkanicow Afryki, Azji Srodkowej
i Poludniowo-Wschodniej czy Bliskiego Wschodu, gdzie Bollywood
sprzedaje sie Swietnie (Mahmood, Mitra, 2011), warto$ci — nie tylko
indyjskie — o ktérych mowil Khanna, sa kluczowe. Dyrektorka progra-
mowa telewizji publicznej w Kamerunie wyjasnia: ,kino bollywoodz-
kie pasuje do afrykanskiej kultury przez swoéj szacunek dla starszych
i wartoSci rodzinne; to kino z mniejszg iloécig seksu i przemocy niz
seriale czy filmy amerykanskie, jest w nim wiecej marzenia, basni, jest
krolewicz na bialym koniu, sa dobrzy i zli; tego wlasnie chca Afrykanie”
(Martel, 2011, s. 260). Filmy masala gloryfikuja Swieto$¢ malzenstwa,
podkreslaja dominujacg role ojca w rodzinie. W kinie bollywoodzkim
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prozno szukac erotyki, a aktorzy na ekranie nawet sie nie caluja. Kaz-
dy film jest pod tym wzgledem cenzurowany przez specjalna komisje
Central Bard of Film Censors powolana w 1952 roku (Szurlej, 2005,
s. 78). Mieszkancom Azji, Afryki czy Ameryki Poludniowej Bollywood
jest zatem blizsze ze wzgledu na podobne wartosci i sposob ekspres;ji
(Sowarska-Wyszynska, 2012, s. 48).

PODSUMOWANIE

WE WSPOLCZESNYM, ZGLOBALIZOWANYM SWIECIE MASS MEDIA rZutuja na posta-
wy, emocje oraz $wiatopoglad swoich odbiorcow. W demokratycznych
panstwach sila nastrojéw spolecznych ma przemozny wplyw na polity-
ke rzadu liczacego na reelekcje. Opinia publiczna moze wiec odciskaé
pietno na ksztaltowaniu polityki panstwa. Opinia publiczna wywiera
rowniez coraz wiekszy wplyw na stosunki miedzynarodowe. Wyrazne
sg tendencje do podkreslania przez politykow i komentatoréw oddzia-
lywania miedzynarodowej opinii publicznej na stosunki miedzynaro-
dowe (Ociepka, 2002, s. 207). Uwzglednianie w polityce miedzynaro-
dowej opinii publicznej zmienilo zasady polityki $§wiatowej. Obecnie
decyzje nie moga zapadac jedynie w zaciszu gabinetéw, dyktowane
swobodna wizja politykéw. Uzyskujac sympatie spoleczenstw w in-
nych panstwach, dany kraj buduje swoja marke, a nieprzyjazne dziala-
nia wobec niego staja sie trudniejsze do usprawiedliwienia.

Atrakeyjnos¢ kultury to najlepszy sposob na zdobycie sympatii pu-
bliczno$ci miedzynarodowej. Trudno o lepszy sposéb dostepu do serc
i umystéw ludzi niz poprzez kino. Wsiewolod Pudowkin, gdy zapyta-
no go, czy sadzi, ze niepiSémienni chtopi w Indiach moga odnie$¢ ko-
rzy$é z filmow popularyzujacych pewne reformy, powiedziat: ,film jest
najwiekszym nauczycielem, poniewaz jego nauki odbiera sie nie tylko
umyslem, ale takze calym cialem” (Kracauer, 2008, s. 195). Podejscie
takie laczy sie z paradoksalnym stwierdzeniem Benjamina Waltera,
ze ,publiczno$¢ [filmow] jest egzaminatorem, ale roztargnionym”
(Freeland, 2004, s. 201). Koncepcja ta w gruncie rzeczy jest bardzo
nieprzychylna dla widza, ukazuje go jako odbiorce pasywnego, nie-
zdolnego do krytycznej recenzji tego, co oglada na ekranie. Wszak-
ze ,roztargniona publiczno$é jest niebezpiecznie bliska publicznosci
o pustych glowach lub kontrolowanych umyslach” (Freeland, 2004,
s. 201). Dlatego wlasnie kino i film uchodza za najlepsze instrumenty
propagandy.

Soft power to imponderabilia, nie da sie jednoznacznie zmierzy¢
jej wplywu. Powyzsze przyklady wyraznie wskazuja jednak na popu-
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larnoé¢ kina bollywoodzkiego na $wiecie, a co za tym idzie, na rosna-
ca ,miekka sile” Indii. Wszakze filmy Bollywood to nie tylko tania
rozrywka, to przede wszystkim zacheta do poznania kultury Indii,
niezbednej do zrozumienia tresci i sensu filméw oraz piosenek (So-
warska-Wyszynska, 2012, s. 51). Na podstawie przyktadu Bollywood
potwierdzila sie hipoteza, ze kinematografia moze by¢ bez watpienia
poteznym zrédlem soft power narodow.

Obecnie panstwa, chcac budowaé swoj pozytywny wizerunek
wsrdd spotecznoéci miedzynarodowej, siegaja do swojej kinematogra-
fii, czesto przedstawiajac w niej obraz przerysowany, luzno zwiazany
z rzeczywistoScia. Realia zycia w Indiach blizsze sg realiom oscarowe-
go Slumdoga. Milionera z ulicy niz bajkowym sceneriom produkcji
bollywoodzkich, w ktorych ludzie tanczg i $piewaja na ulicy, a milosé
zwycieza wszystko.
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SUMMARY

FILMS ARE VERY IMPORTANT IN THE SOCIALIZATION PROCESS and in all social
relations. Based on this observation the author shows the usefulness
of movies as a tool of foreign policy. Undoubtedly the popular culture
of the United States dominated the world. However the international
situation changes. The new powers are growing and they will no lon-
ger passively accept American culture. They want to show to the world
their own values and their own point of view. India was the first to
realize the power of soft power and decided to fight with America for
the love of people. India started to promote their culture all over the
world using Bollywood movies.
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