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Dzihad epoki cyfrowej. Jak muzutmarnscy terro-
rysci z Panstwa Islamskiego wykorzystujq In-
ternet w swojej dziatalnosci

R;)zw(n NOWYCH SRODKOW KOMUNIKACJI MULTIMEDIALNEJ MA WSPOLCZESNIE
naczacy wplyw na spoteczenstwo, jednak tatwy dostep do nich
i stosunkowe niskie koszty pozwalajace dotrzeé ze swoim przekazem
do znaczacej grupy odbiorcéw sprawiaja takze, ze po Srodki takie sie-
gaja organizacje ekstremistyczne i terrorystyczne. Blizsze zbadanie
tematu wykorzystania Internetu przez muzulmanskie ugrupowanie
terrorystyczne Panstwo Islamskie wymaga w pierwszej kolejnoSci
przyrzenia sie temu, czym jest sam terroryzm i jakie sg jego powiaza-
nia z mediami i komunikacja. Na poczatku XXI stulecia terroryzm stal
sie zjawiskiem niemal powszechnym, z ktérym musza sie liczy¢ wszy-
scy, niezaleznie od miejsca zamieszkania, czy deklarowanego Swiato-
pogladu. Miedzy innymi, wedlug opinii Zbigniewa Cesarza, osiggnal
on juz cechy charakterystyczne dla problemu globalnego: wystepu-
je na wszystkich zaludnionych kontynentach, stanowigc zagrozenie
dla wielu krajow i ich mieszkancow; skala realnego i potencjalnego
niebezpieczenstwa z nim zwigzanego systematycznie wzrasta; jest
w stanie pobudzi¢ negatywne procesy w skali §wiatowej, a nawet przy-
czynia¢ sie do wybuchu konfliktow i dziatan interwencyjnych z uzy-
ciem sil zbrojnych; praktyka jego zwalczania ujawnila konieczno$é
solidarnej postawy wszystkich krajow $wiata oraz czynnego zaanga-
zowania sie, takze militarnego, panstw zaatakowanych i zagrozonych
(Cesarz, 2004, s. 7). Mimo nad wyraz czestego uzywania w dyskursie
medialnym i politycznym terminéw takich jak ,wojna z terroryzmem”
czy kraje wspierajace terroryzm”, samo pojecie terroryzmu nie do-
czekalo sie do tej pory jednej, caloéciowej i powszechnie obowigzuja-
cej, wspolnej dla catej spoleczno$cei $wiatowej i uznawanej przez pra-
wo miedzynarodowe definicji. Dwaj badacze, Alex P. Schmid i Albert
J. Jongman, w celu zobiektywizowania badan nad istotg terroryzmu
podjeli prébe przeanalizowania problemu w oparciu o model i po-
shuzyli sie metoda analizy statystycznej do wyznaczenia elementow
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najczeéciej powtarzajacych sie w definicjach tego fenomenu. Po prze-
badaniu 109 réznych definicji zjawiska zauwazyli oni, ze tylko trzy
elementy wystepowaly w ponad polowie z nich: przemoc, polityczny
charakter i strach (Jongman, Schmid, 1988, s. 5-6). Sa to z pewno-
Scig elementy konstytutywne terroryzmu, jednak — niestety — nie tyl-
ko jego. Potwierdza to trudno$ci, z jakimi przychodzi sie zmierzyé¢
kazdemu, kto chce utworzy¢ jedna, uniwersalna definicje problemu.
Wobec przytoczonych tu problemdéw, zdaniem autora, dobra droge ob-
rat Bruce Hoffman, ktory swoja definicje buduje poprzez odroznienie
terroryzmu od innych form przemocy, stwierdzajac, ze jest on: nieod-
lacznie polityczny, jesli chodzi o cele i motywacje; tak zaplanowany,
aby nie$¢ dalekosiezne reperkusje psychologiczne, wykraczajace poza
bezposrednia ofiare czy cel; stosowany przez organizacje o dajacej sie
zidentyfikowa¢ konspiracyjnej strukturze, hierarchii przywodczej; do-
konywany przez ugrupowania subnarodowe albo twor niepanstwowy;
zwiazany ze stosowaniem przemocy lub grozba jej zastosowania. Hof-
fman wyraznie zwraca takze uwage na to, ze czescia tego zjawiska jest
Swiadome budzenie strachu, zdobywanie rozglosu poprzez przemoc,
zastraszanie ,namierzonej widowni”, ktéra moze obejmowaé wroga
grupe etniczng badz religijna, caly kraj, rzad lub partie polityczna czy
tez opinie publiczng (Hoffman, 2001, s. 41-42).

TERRORYZM A MEDIA

W OSTATNIEJ DEKADZIE NAJWIEKSZY ROZGEOS ZDOBYEA MUZUEMANSKA ORGANI-
zacJA terrorystyczna Panstwo Islamskie, ktora takze czesto korzysta
z bogactwa dostepnych Srodkéw komunikacji multimedialnej, badz
to w celu naglasniania swoich dzialan i osiggniecia wspomnianego
wezedniej efektu zastraszenia, badZ z zamiarem rekrutacji w swoje
szeregi nowych zwolennikoéw. Zwracanie uwagi i zyskiwanie rozglosu
jest od zawsze nieodlacznie zwigzane z terroryzmem, o czym $wiadczy
fakt, ze zeloci juz dwa tysiaclecia temu i asasyni, kilka wiekéw pozZniej,
z pelng $wiadomoscig zwracali sie do audytorium szerszego niz tyl-
ko ofiary ich zamachéw (Hoffman, 2001, s. 129). Istotny rozwdj w tej
materii przyniost najpierw dziewietnastowieczny wynalazek parowej
maszyny drukarskiej a nastepnie, uzyskana calkiem niedawno, moz-
liwo$é¢ przesytu informacji za posrednictwem lacznoSci satelitarnej.
Osiagniecia te pozwolily na przykuwanie przez terrorystow w krotkim
czasie uwagi odbiorcow na calym Swiecie. Jako jedni z pierwszych
skorzystali z tego palestyniscy zamachowcy porywajacy samoloty pa-
sazerskie od konca lat 60. XX w. oraz czlonkowie organizacji Czarny
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Wrzesien, ktorzy dokonali zamachu na izraelskich sportowcow pod-
czas Igrzysk Olimpijskich w Monachium w 1972 r. (Hoffman, 2001, s.
130-131). Umozliwienie bezposredniej transmisji telewizyjnej z miejsc
atakbw w polaczeniu z zadza prezentowania tragedii zakorzenio-
na w mediach dalo terrorystom szanse na zdobycie duzego rozglosu
i wywieranie silnego nacisku. Jednak to wzrost popularnosci i dostep-
noéci Internetu — medium taniego, a przy tym egalitarnego, pozwa-
lajacego na publikowanie tresci nie tylko profesjonalnym nadawcom
— sprawil, ze terrorys$ci zaczeli dociera¢ ze swoim przekazem do sze-
rokiej widowni, rezygnujac z wykorzystywania ustlug posrednikéw
i, co za tym idzie, omijajac cenzure. Jednym z pierwszych przykladow
zastosowania globalnej sieci do takich celow byt przypadek upublicz-
nienia nagrania z egzekucji amerykansko-izraelskiego dziennika-
rza Daniela Pearla, jakiej Al-Qa’ida dokonala w Pakistanie w lutym
2002 r. (McCarthy, 2002). Na szersza skale natomiast dzialania tego
typu zaczal prowadzi¢ od 2004 r. iracki islamista Abu Musab Az-Za-
rkawi, ktory inspirowat badz przeprowadzit osobiscie na zakladnikach
kilka egzekucji zarejestrowanych na filmach, umieszczanych nastep-
nie na stronach internetowych powiazanych z dzihadystami (Weaver,
2006). Al-Qa’ida w swojej dzialalnoéci powszechnie postugiwala sie
Internetem w ramach tzw. ,cyberplanowania” poprzedzajacego m.in.
zamachy z 11 wrze$nia 2001 r. Terrory$ci dzieki sieci gromadzili in-
formacje wywiadowcze na temat swoich celow i porozumiewali sie
miedzy soba z wykorzystaniem zaszyfrowanych polaczen (Thomas,
2003, s. 112). Do przyspieszonej ewolucji w zakresie stosowania In-
ternetu przez to ugrupowanie doszlo jednak juz po atakach na World
Trade Center, kiedy to wzmozona i efektywniejsza dziatalno$é¢ w sieci
musiala zrekompensowac istotna cze$¢ zasobow straconych w wyniku
wojny z terroryzmem (Bolechdéw, 2010, s. 132). Ekspert RAND Corpo-
ration zwraca z kolei uwage, ze chociaz niemal wszystkie organizacje
terrorystyczne majg swoje strony internetowe, to wlasnie Al-Qa’ida
byla pierwsza, ktéra w pelni wykorzystala mozliwo$ci, jakie daje Inter-
net, co odzwierciedlalo unikalny, globalny charakter tego ugrupowa-
nia. Poprzez aktywno$¢ internetowa realizowano takie dzialania, jak
rozpowszechnianie ideologii dzihadystycznej, zastraszanie wrogow,
apelowanie o wsparcie materialne, radykalizacja i rekrutacja nowych
czlonkow, dostarczanie instrukeji dotyczacych taktyki i obstugi broni,
zbieranie informacji, ukryta komunikacja i wspieranie aktow terro-
rystycznych. Liderzy tej organizacji mieli nawet moéowic, ze ,komuni-
kacja to dla nich 90% wysitku” (Jenkins, 2011, s. 1). Jednak wysoka
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efektywno$¢ nie byla jedynym powodem, dla ktorego Al-Qa’ida w tak
duzym stopniu positkowata sie Internetem. Réwnie wazny jest fakt,
Ze organizacja ta jest zdecentralizowana i rozbita, zmuszona do pole-
gania na licznych lokalnych komérkach, a w swojej strategii w znacz-
nej mierze stawia na tzw. dzihadystéw online oraz na samotne wilki
— rozproszonych po Swiecie bojownikow, gotowych do przeprowa-
dzenia zamachu po otrzymaniu rozkazu i pomocy logistycznej (Jen-
kins, 2011, s. 2). Z calg pewno$cig mozna stwierdzi¢, ze dzialalnosé
Al-Qa’idy byta bezprecedensowa i pionierska w zakresie skali operacji
migracji duzej czeci dziatan — treningoéw, komunikacji wewnetrznej,
planowania i propagandy — do sfery wirtualnej. Z jednej strony bylo
to dzialanie wymuszone czynnikami zewnetrznymi, z drugiej stanowi-
lo przyklad wykorzystania przez terrorystow owocow odbywajacej sie
na ich oczach ewolucji technologicznej (Bolechéw, 2010, s. 140). Tym-
czasem Panstwo Islamskie prezentuje znaczaco odmienny model dzia-
lalno$ci. Jego cele réznig sie, a zarazem sg bardziej ambitne od tego,
co do tej pory deklarowaly muzulmanskie organizacje terrorystyczne.
Jego strategia opiera sie na idei stworzenia scentralizowanego orga-
nizmu o charakterze panstwowo-religijnym (kalifatu) i przyciagnieciu
do niego muzulmandéw z calego Swiata, zamiast wspierania rozpro-
szonych komorek i samotnych zamachowcoéw. Dopiero po utwierdze-
niu kalifatu w rejonie Bliskiego Wschodu ma nastapi¢ skoordynowa-
na ekspansja na inne tereny. Nalezy zatem zada¢ pytanie, czy takze
w swojej strategii komunikacyjnej Panstwo Islamskie osiaggnelo pewna
nowg jako§¢, prowadzac ofensywe medialng z uzyciem takich §rodkow
ina takim poziomie profesjonalizacji, jakiego do tej pory nie prezento-
waly podobne mu organizacje.

PANSTWO ISLAMSKIE — NOWA JAKOSC W KOMUNIKACJI

Paxstwo ISLAMSKIE (IS — ISLAMIC STATE, ZNANE TAKZE JAKO ISIS — IsLamic
State of Iraq and Syria) to salaficka islamska organizacja terrorystycz-
na dzialajaca przede wszystkim na terenie Syrii i Iraku. Jej korzenie
siegaja przelomu XX i XXI w. i od tego czasu przechodzitla ona ewo-
lucje, dzialajac pod réznymi nazwami, za cel zakladajac ustanowienie
Swiatowego kalifatu pod przywodztwem lidera IS Abu Bakra al-Bagh-
dadiego (Mapping, 2015). Znaczng cze$¢ z grupy kilkudziesieciu tysie-
cy bojownikéw Panistwa Islamskiego stanowig obcokrajowcy — glow-
nie z krajow muzulmanskich, ale takze z Europy, Rosji czy USA. To
wlasnie do rekrutowania ich IS uzywa wyrafinowanych technik me-
dialnych, stosujac nowoczesne kanalty komunikacji, korzystajac z licz-
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nych narzedzi internetowych i przygotowujac materialy w wielu jezy-
kach. Drugim motywem korzystania z takich nowoczesnych $§rodkéow
jest cheé dotarcia ze swoim przekazem do jak najszerszego grona od-
biorcow, dazac do wywolania strachu, prowadzac swoista wojne psy-
chologiczna i kreujac obraz wlasnej potegi w oczach swoich wrogow.
Stluza temu publikowane w Internecie filmy, przedstawiajace m.in.
sceny egzekucji jenicow, obrazy z pola walki czy tez parady zwycieskich
oddzialow IS prezentujgcych bron. W swoich staraniach o utworzenie
quasi panstwowego organizmu IS nie pominelo takze kwestii odpo-
wiedniej organizacji komoérki odpowiedzialnej za produkcje i dystry-
bucje medialna. Te role pelni obecnie Al-Hayat Media Center, ktore
za grupe docelowa obralo w szczegblnosSci odbiorcow na Zachodzie
i tworzy materialy m.in. w jezyku angielskim, niemieckim, francu-
skim czy rosyjskim (Gertz, 2014; Periodicals, 2016). Jest to instytu-
cja wyjatkowa poprzez to, ze stanowi cze$¢ centralnie zarzadzanego
projektu, jest swoistym ministerstwem informacji i propagandy, ktore
forma przekazu odwoluje sie do dziatalnoSci uznanych prywatnych
i panstwowych podmiotéw medialnych. Odréznia to Panstwo Islam-
skie od innych grup terrorystycznych, ktére komunikowaly sie raczej
za pomoca rozproszonych poétoficjalnych kanaléw, a nie poprzez ofi-
cjalnie uznane oérodki.

MEDIA NOWE I TRADYCYJNE

ZGODNIE Z TEORIA, NOWYMI MEDIAMI NAZYWA SIE INTERAKTYWNE SRODKI PRZE-
kazU oferujace dostep do treéci na zadanie. Dostepne sa one zazwyczaj
za poSrednictwem Internetu dzieki urzadzeniom cyfrowym, a charak-
terystyczna ceche stanowi dla nich dialog miedzy odbiorca a nadawca
(Vogt, 2011, s. 17). Badacze zwracaja rowniez uwage na dostep indy-
widualnych uzytkownikow, ktérzy moga wystapic¢ tak w charakterze
nadawcy, jak i odbiorcy tresci, wzajemne powiazania takich mediow,
mnogo$¢ sposobow uzycia oraz ich otwartos$¢, wszechobecnoé¢, nie-
dookre$lonosé przestrzenng i delokalizacje (McQuail, 2007, s. 57).
W teorii mediéw nie ma jednoznacznego stanowiska odno$nie do tego,
czym dokladnie sa nowe media oraz tego, czy i gdzie przebiega wy-
razna granica miedzy mediami tradycyjnymi a nowymi. Jako sztanda-
rowe ich przyklady wymienia sie technologie zwigzane z Internetem
i komputerami (w tym w szczegdlnoéci strony internetowe, media spo-
lecznosciowe, gry komputerowe, blogi), z wylaczeniem z tej klasyfika-
cji telewizji (Szpunar, 2008, s. 33). Z kolei do grona mediéw tradycyj-
nych, ktéorym brak elementu interaktywnosci, przez co ich uzytkownik
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jest jedynie odbiorca treéci pozbawionym mozliwosci jej wspottworze-
nia i bezposredniej odpowiedzi na nia, zalicza sie telewizje, film, radio,
ksiazki, prase i wszelkie publikacje papierowe (Manovich, 2001, s. 13).

TRADYCYJNE FORMY KOMUNIKACJI PANSTWA ISLAMSKIEGO

WSROD TRADYCYINYCH FORM KOMUNIKACJI WAZNA ROLE W DZIALALNOSCI Pro-
pagandowej Panstwa Islamskiego pelni magazyn ,Dabiq”. Pomimo
ze ma on forme informacyjnego periodyku, to przy jego dystrybu-
cji takze wykorzystywane sa mozliwoéci wspolczesnej techniki, gdyz
ukazuje sie on w formie elektronicznej w Internecie. Taki sposob
dystrybucji w oczywisty sposob zwieksza jego zasieg, a jesli wezmie-
my pod uwage fakt, ze jest on tworzony w kilku wersjach jezykowych
(w tym po angielsku), to krag potencjalnych odbiorcéw znacznie sie
poszerza. Nazwa Dabiq wywodzi sie z sunny, drugiego po Koranie
zrodla wiary islamskiej, i odnosi sie do miasta w Syrii, gdzie wedlug
tradycji armia muzulmanska i chrze$cijariska maja stana¢ naprzeciw-
ko siebie w ostatecznym boju. Pierwsze wydanie magazynu ukazato
sie w czerwcu 2014 1. i od tej pory w nieregularnych odstepach cza-
sowych wydano 13 numeréw (do marca 2016 r.) (Ryan, 2014). Wérod
artykulow znajduja sie teksty dotyczace postepow dzialan wojennych,
zycia na terenach zajetych przez IS, religii i polityki. Analitycy pod-
kreslaja, ze anglojezyczna wersja pisma tworzona jest przez kompe-
tentnego uzytkownika jezyka, a przez to jest wolna od bledéw grama-
tycznych czy stylistycznych. Wedlug ekspertéw ,Dabiq” koncentruje
sie na zapewnieniu religijnej legitymacji Panstwa Islamskiego i two-
rzonego przezen kalifatu oraz zachecaniu muzulmanéw do emigracji
na tereny opanowane przez IS (Gambhir, 2014 s. 3). Nalezy zauwazy¢,
ze takze Al-Qa’ida wydaje swoj anglojezyczny magazyn — ukazujacy
sie od 2010 r. ,Inspire”. Stoi on jednak na znacznie nizszym poziomie
edytorskim, tak ze niektorzy eksperci podawali nawet watpliwo$¢ jego
autentyczno$¢, wskazujac na razace niedociagniecia w zakresie formy
i tre$ci (Ambinder, 2010). Innym tradycyjnym kanalem komunikacji
Panstwa Islamskiego jest stacja radiowa Al-Bayan, ktéra nadaje z irac-
kiego miasta Mosul. Rozpoczela ona dzialalno$é na poczatku 2015 r.,
a na jej falach mozna uslysze¢ audycje nie tylko w jezyku arabskim czy
kurdyjskim, ale takze po angielsku, francusku czy rosyjsku (Islamic,
2015). W raméwce Al-Bayan sg programy informacyjne, muzyczne,
wywiady i regularnie nadawane wiadomogci z terenéw opanowanych
przez Panstwo Islamskie. Wedtug zachodnich ekspertéw stacja radio-
wa prezentuje wysoki poziom profesjonalizmu, a jej niektore audycje
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poréwnywane sa nawet do programow takich stacji, jak amerykanskie
NPR (National Public Radio) (Sharma, 2015).

WYKORZYSTANIE INTERNETU PRZEZ TERRORYSTOW ISLAMSKICH

NAJWYRAZNIEJ JEDNAK MEDIALNA OFENSYWE PANSTWA ISLAMSKIEGO WIDAC
w Internecie, ktory stwarza bardzo duze mozliwoSci docierania do sze-
rokiego grona odbiorcow i daje do wyboru liczne kanaly komunika-
cji. Nagranie egzekucji amerykanskiego dziennikarza Jamesa Foleya
w sierpniu 2014 r. bylo pierwszym z filméw w ostatnim okresie, ktore
w tak znacznym stopniu poruszyly opinie publiczna na Zachodzie. Bar-
dzo dobrze zrealizowany material filmowy z podkladem muzycznym,
stworzony przy uzyciu kilku kamer i wykorzystujacy cyfrowe efekty byt
niemalze jak doskonale wyrezyserowane krwawe widowisko, w kto-
rym zadbano o kazdy szczeg6l. Diametralnie r6znit sie on od znanych
weczesniej opinii publicznej filméw tworzonych przez islamskie grupy
terrorystyczne, w ktorych powszechne byly niedociggniecia realizator-
skie i uzycie amatorskiego sprzetu. Za tym nagraniem poszly kolejne,
w ktorych przemyslany byt zar6wno sam sposéb pozbawiania zycia
jednostek i grup, jak i sposob realizacji nagrania (m.in. egzekucja po-
przez utopienie oso6b zanurzonych w basenie w zamknietej klatce, sfil-
mowana przy uzyciu podwodnej kamery, egzekucja poprzez zdetono-
wanie owinietych wokot szyj ofiar ladunkéw wybuchowych, zrzucenie
z wiezy ofiary zaopatrzonej w mala kamere przymocowana do glowy).
Kres takim materialom filmowym miat polozy¢ przywodca Panstwa
Islamskiego Abu Bakr al-Baghdadi, ktéry w lipcu 2015 r. mial wydac
polecenie, aby powstrzymac sie od publikowania tak brutalnych scen
(A kinder, 2015). Najwyrazniej jednak wytyczne te zostaly ostatecznie
zmienione badz rozkaz taki nigdy nie mial miejsca w rzeczywistosci,
gdyz nagrania egzekucji wciaz pojawiaja sie w oficjalnych kanalach ko-
munikacji Panstwa Islamskiego. Nalezy takze zauwazy¢, ze IS tworzy
rowniez filmy skierowane do potencjalnych rekrutéw, ktore przedsta-
wiaja zalety zycia na terenach ,kalifatu” badz tez odwolujg sie do reli-
gijnego wymiaru walki z niewiernymi.

Istotnym elementem komunikacji w Internecie sa media spolecz-
noSciowe, ktorych rola wspolezednie znaczaco wzrosta kosztem trady-
cyjnych srodkéw przekazu. Panstwo Islamskie prowadzi dzialania pro-
pagandowe, uzywajac licznych kanaléw social media, jak Facebook czy
YouTube, ale sposrdd wszystkich najbardziej preferuje Twittera. Aaron
Zelin, ekspert The Washington Institute, twierdzi nawet, ze Panstwo
Islamskie uzywa Twittera ,w sposob bardziej wyrafinowany niz wiek-

nr 14, jesieni-zima 2016 [127]



Grzegorz Matyga

szo$¢ amerykanskich firm” (Khalaf, Jones, 2015). Chociaz korzystajac
z takich platform komunikacji, IS jest ograniczane narzuconymi z gory
regulaminami, a konta powiazane z terrorystami sg regularnie kaso-
wane przez obsluge Twittera, to popularnos¢ mediéw spolecznoscio-
wych w panstwach Bliskiego Wschodu i Afryki Pélnocnej — nie wspo-
minajgc nawet o krajach Zachodu — sprawia, ze jest to niezwykle
efektywny sposob na prowadzenie dzialan propagandowych. Dzialania
Panstwa Islamskiego na Twitterze sa skoordynowane i zaplanowane,
perfekcyjnie korzystaja z dostepnych narzedzi, np. hashtagow (patrz
przypadek wykorzystania hashtagu #Brazil 2014 podczas pilkarskich
mistrzostw §wiata, aby przyciagna¢ nowych odbiorcow do swoich tre-
Sci), i czynia uzytek z rozsianej po calym $wiecie siatki sympatykow,
co jest sytuacja bez precedensu w dotychczasowej historii aktywnosci
ugrupowan terrorystycznych w mediach (Saltman, Winter, 2014, s. 9).
Obrazu pelnego wykorzystania mozliwoSci stwarzanych przez wspol-
czesna technike dopelnia przemyslany system dystrybuowania wiado-
moésci online oraz wlasna aplikacja na smartfony (Saltman, Winter,
2014, S. 41). Niewatpliwie to wlasnie w dziedzinie nowych mediow wi-
dac, jak wielki postep uczynilo Panstwo Islamskie w stosunku do me-
tod komunikacji uzywanych przez poprzednikoéw. Zaréwno w zakresie
szerokiego spektrum wykorzystywanych §rodkow, jak i profesjonalnej
ich obstugi IS znaczaco przewyzsza ugrupowania takie jak Al-Qa’ida
oraz inne pomniejsze organizacje. Wynikaé to moze ze scentralizowa-
nego charakteru dzialalnoéci medialnej Panstwa Islamskiego, ktory
pozwala na dobra koordynacje dzialan, oraz z obecnoSci w szeregach
organizacji osob, ktére maja za soba do$wiadczenie profesjonalnej
pracy z mediami.

PODSUMOWANIE

WSPOLCZESNE SRODKI KOMUNIKACJT MULTIMEDIALNEJ SPRAWIAJA, ZE LUDZIE
moga przekazywaé miedzy soba treéci na dowolna odlegto$¢ w mini-
malnym czasie, a do tego niemal bezkosztowo. To, ze kto$ decyduje sie
uzy¢ tych metod do dzialalnoéci terrorystycznej, nie oznacza oczywi-
Scie, ze sam rozwdj technik komunikacji jest zly, lecz uéwiadamia nam,
ze moze by¢ wykorzystany zaréwno w stusznym celu, jak i do czynienia
zta. Muzulmanska organizacja terrorystyczna Panstwo Islamskie swoj
obecny sukces zawdziecza nie tylko sile militarnej i zasobom ekono-
micznym, ale takze temu, Ze do perfekcji opanowata sztuke komunika-
cji i umie korzystac z najnowszych osiagniec¢ techniki w tej dziedzinie.
Terroryzm od zarania laczyl sie z komunikacja i bezwzglednie wyko-
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rzystywal pojawiajace sie coraz nowsze sposoby przekazywania infor-
macji. Wydaje sie jednak, ze Panstwo Islamskie wprowadzilo swoista
sztuke budzenia strachu na wyzszy poziom dzieki dobrej koordynacji
dzialan oraz wspoétpracy z prawdziwymi specjalistami, ktorzy zdecydo-
wali sie pracowa¢ na rzecz walki o zwyciestwo ogoélnoswiatowego kali-
fatu. Wielojezyczne wydawnictwa, perfekcyjnie zrealizowane audycje
radiowe, filmy propagandowe stworzone przez specjalistow czy w kon-
cu dzialalnoé¢ w Internecie prowadzona jak przemyslana kampania
marketingowa — to wszystko pozwala Panstwu Islamskiemu na sku-
teczna rekrutacje bojownikow, zdobywanie funduszy i tworzenie at-
mosfery strachu poprzez naglasnianie swoich sukceséw. Taka profe-
sjonalizacja terrorystow w zakresie komunikacji sprawia jednak takze,
ze profesjonalizacji musza ulec tez dzialania podmiotow zwalczajgcych
terroryzm w zakresie komunikacji multimedialne;j.
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SUMMARY

Author describes how Islamic terrorist organizations, such as Islamic
State, use modern technology for propaganda purposes. Author focu-
sed mainly on Internet which became main communication channel
of this organization. Islamic State uses Internet tools, especially social
media, in a professional way which shows us clearly that technological
progress brings not only advantages, but also threats.
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