DOI: 10.14746/1.2017.2.14

Wojciech Krzysztof ZIELINSKI

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Anime jako element soft power
w polityce zagranicznej Japonii

Streszczenie: Nic tak bardzo nie reprezentuje idei soft power jak Japonski eksport
popkultury reprezentowany zwlaszcza przez popularnos¢ w $§wiecie anime. Produkt
ten powstat i rozwijal si¢ niezaleznie od wpltywu wiadz, w sposob rzeczywisty zdo-
bywajac serca i umysty fanow. Zdajac sobie ostatecznie sprawe z mozliwosci, jakie
daje powszechno$¢ kultury popularnej, japonskie panstwo postanowito wykorzystac¢
ja w dyplomacji. Los obdarowat Japonczykow niezwyktym darem, ktory odpowied-
nio pielggnowany moze utatwic im osiaganie swoich celéw politycznych w §wiatowe;j
rozgrywce polityczne;j.

Stowa kluczowe: anime, soft power, dyplomacja, Japonia

Wstep

Teoria soft power (migkkiej sity) zostata po raz pierwszy przedstawio-
na przez amerykanskiego politologa Joseph’a Neya, ktory twierdzit,
iz panstwo, realizujac wtasne interesy, nie moze postugiwac si¢ jedynie
tzw. twardg sita (hard power). Dzialanie takie nie bedzie efektywne, gdyz
mechanizmy hard power skupiaja si¢ na przymuszaniu (lub kupowaniu)
innych uczestnikow stosunkéw migdzynarodowych. Dlatego potrzebne
sa narze¢dzia migkkiej sity, ktora definiowana jest jako ,,zdolnos¢ uzyski-
wania tego, czego si¢ chce, raczej dzigki atrakcyjnosci niz przymusowi
czy pienigdzy” (Ney, 2007, s. 11).

Artykut zajmuje si¢ kwestia wykorzystywania przez panstwa elemen-
tow popkultury w celu wzmacniania swojego potencjatu tzw. ,,migkkiej
sity”. Japoniska popkultura jest bardzo oryginalna forma ludzkiej pomy-
stowosci, wlasciwag jedynie temu konkretnemu narodowi. Tokio w swojej
dyplomacji od dtuzszego czasu wykorzystuje popularnos¢ i oryginalnos¢
wilasnej kultury, takze tej okreslanej mianem ,,masowej”.

Celem artykutu jest zbadanie sposoboéw wykorzystywania kultury
popularnej jako narzedzia kreujacego wizerunek panstwa na przykladzie
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rozpowszechniania i wzrostu popularno$ci japonskiego anime. Dla lep-
szego ukazania zasad dziatania tego mechanizmu rozpatrywany bedzie
indywidualny przypadek Standéw Zjednoczonych Ameryki Pédinocne;.
Zawezenie przedmiotu analizy do anime 1 USA wiaze si¢ z dwoma po-
wodami. Wzajemne przenikanie si¢ kultur jest procesem nieformalnym,
ewolucyjnym, niepozostawiajacym po sobie oficjalnych dokumentow.
Dlugo pozostaje niezauwazalny dla ogotu spoteczenstwa, bedac dome-
na matych, rozproszonych grup. W przypadku Stanow Zjednoczonych
dysponujemy bogatym materiatem Zrédlowym opisujacym wczesna faze
obecnosci anime, gdyz spotecznos$é fanow dos¢ wezesnie zorganizowala
si¢ w rdznego rodzaju stowarzyszenia dokumentujace swoja dziatalnos¢.
Ponadto oba narody dziela trudna i bolesna przeszto§¢. W momencie
zapoczatkowania procesu rozpowszechniania anime w Stanach Zjedno-
czonych urazy wojenne wciaz byty aktualne, a dodatkowo pojawialy si¢
obawy zwigzane z szybkim rozwojem ekonomicznym Japonii.

Krotka historia anime

Anime jest jednym z najbardziej znanych elementéw japonskiej kultu-
ry popularnej. Anime to angielska wersja japonskiego stowa animéshon,
oznaczajacego filmy animowane. W przeciwienstwie do oryginalnego
terminu uzywanego na okreslenie kazdej animacji jego angielski odpo-
wiednik ma zastosowanie $cisle ograniczone do produkcji powstajacych
w Japonii, ktére charakteryzuja si¢ specyficzng forma i tre$cia. Poczat-
kéw animie nalezy upatrywaé u zrodet japonskiej kinematografii datu-
jacych si¢ na I potowg XX w. Pierwszy film animowany wy$wietlono
w Kraju Kwitnacej Wisni w 1909 r. (Daisuke, 2002, s. 195). Pokaz odbyt
si¢ w Teatrze Imperialnym w Asakusa. Byla to produkcja Emile Cohl’a,
sprowadzona z Francji przez Fukuhodo Company — pierwsza japonska
firm¢ zajmujaca si¢ kinematografia. Wigkszos$¢ filmow z tamtej epoki to
produkcje bardzo krotkie, importowane z innych panstw, gldéwnie Fran-
cji. Wyswietlane pod wspdlnym tytutem ,,Dekobé shingacho™. Cykl ten
wystawiano w rdéznych teatrach na terenie catego kraju, gtéwnie podczas
letnich festiwali. Zyskal bardzo duza popularno$¢ wsréd widzow. Jednak
na prawdziwie japonska produkcje nalezalo jeszcze poczekac kilka lat.
W 1916 r. firma Tenkatsu oglosita rozpoczecie produkcji filmow animo-
wanych, inicjujac powstanie nowej gatezi japonskiego przemystu filmo-
wego (Daisuke, 2002, s. 198). Pierwszy film powstat rok p6zniej w 1917 1.
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Nosit tytut Imokawa Keizo Genka ban no maki, jego powstanie zwigzane
jest z osoba Shimokawy Oten. Pierwotna technika stosowana do uwiecz-
niania animacji komplikowata proces produkcyjny filmu. O. Shimokawa
rysowat postacie kreda na tablicy, po czym tak stworzony obraz fotogra-
fowal, nastgpnie $cieral i rysowat postaé w nowej pozycji by ponownie
ja sfotografowaé. Czynno$¢ ta musiat powtarza¢ wiele razy. Film zostat
dobrze przyjety przez czg$¢ srodowiska krytykow, ktorzy chwalili go za
stosowanie ,,Swiatowych” wzorow. Japonscy Tworcy filmowi z pierwszej
fazy rozwoju rodzimego kina upodabniali swoje filmy do sztuk teatral-
nych. Dlatego tez wigkszo$¢ pierwszych produkcji byta prosta adaptacja
znanych i lubianych przedstawien. Nie stosowano zaawansowanych tech-
nik wykonywania uje¢ czy montazu. Teatr i film nie byty rozdzielone, nie
stanowity osobnych form sztuk. Japonski teatr nie przypominat europej-
skiego. Sprawialo to, ze filmy nie posiadaty spdjnej fabuly z tradycyjnym
dla naszej kultury przebiegiem akcji obejmujacym zawigzanie, punkt
kulminacyjny i rozwiazanie akcji. Nastgpujace po sobie sceny nie byty
ze soba zwigzane jakimkolwiek watkiem przyczynowo skutkowym. Aby
rozeznaé si¢ w prowadzonej narracji widz musiat odwolywac si¢ do ma-
teriatu zrodtowego, na podstawie ktorego powstawata sztuka (glownie do
oryginalnych dziet literackich). Rodzimi krytycy zafascynowani kinem
$wiatowym nie potrafili zaakceptowac tej odmiennosci. Nie uznawali ta-
kich filmow za forme sztuki, krytykowali je i postulowali tworzenie dziet
opartych o Zachodnie wzory. Nalezy zaznaczy¢, iz pierwsze japonskie
filmy tworzone wedtug europejskich standardow nie cieszyly si¢ popu-
larnoscia wérod 6wcezesnych widzow.

Kolejnym waznym twoérca okresu niemowlgcego kina animowanego
byt Kitayama Seitard. Wprowadzit on nowa metodg animacji tzw. wyci-
nanke (cut-paper animation). Narysowana posta¢ wycinano z arkusza,
a nastgpnie umieszczano na wcezesniej przygotowanym tle, po czym fo-
tografowano. Technika ta wymagata odpowiedniego stotu tak skonstru-
owanego, aby wycinanka nie zsuwata sig¢ z tfa, a takze przymocowanego
do blatu na state stelaza utrzymujacego aparat w odpowiedniej pozycji.
Innowacja K. Seitard byto wprowadzenie do filméw krotkich tekstéw ob-
jasniajacych fabute, lub reprezentujacych dialogi. Debiutowat w 1917 r.
filmem Saru Kani gassen. Nie wszyscy pionierzy kina animowanego zry-
wali z tradycjami teatralnymi. Yamamoto Sanae w swoich dzietach wyko-
rzystywat akwarele do rysowanie tta, a postaciom nadat znajomy wyglad,
bardzo podobny do tego jaki mozna byto zaobserwowaé w ningyo joruri
— teatrze lalek bunraku. Jego film z 1925 r. Ubasuteyama, byt wtasnie
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krytykowany przez cz¢§¢ nowatorskiego Srodowiska filmowego za to po-
dobienstwo'. Motywy nawiazujace do japonskiej tradycji wykorzystywat
rowniez Ofuji Noburd. Podobnie jak K. Seitard opierat si¢ na technice
wycinanki z ta réznica, ze stosowat chiyogami, specyficzny rodzaj japon-
skiego papieru bogatego we wzory i kolory. Jego film Kujira z 1927 r.
zostatl wyeksportowany do Zwiazku Radzieckiego i Francji. Remake za$
tego tytutu z 1950 r. zdobyl nagrod¢ Festiwalu Filmowego w Cannes
w 1953 1. Inny film Yiireisen z 1956 r. uhonorowano nagroda Weneckiego
Festiwalu Filmowego (Daisuke, 2002, s. 200).

Wspotczesne anime swoj ksztatt zawdzigcza postaci Osamu Tezuki
powszechnie uwazanego przez fanéw za ,,boga mangi”. Anime sg prze-
waznie adaptacja znanych mang, czyli japonskiego rodzaju czarno-biate-
go komiksu czytanego od prawej do lewej z gory ku dotowi (od zewnatrz
do $rodka). Fenomeny anime i mangi sa ze soba nierozerwalnie zwia-
zane. O. Tezuka wymyslit posta¢ Tetsuwan Atom, znanego powszechnie
pod nazwa Astro Boy, ktérego przygody w formie mangi ukazaty si¢
w 1952 r., a przeniesione na szklany ekran zostaty w 1963 r. (McKevitt,
2010, s. 897)*. Anime to, bylo pierwszym, ktore odniosto oszatamiajacy
sukces nie tylko w Japonii, ale takze w $wiecie.

Branza ta obecnie jest biznesem prawdziwie globalnym. Tabela 1 uka-
zuje przychody, jakie generuje ten sektor gospodarki w $wiecie (bez wy-
liczania przychodéw z wewnetrznego rynku).

Tabela 1
Przychody branzy anime z kontraktow zagranicznych w min dolaréw

2002 2003|2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

178,6/218,21268,0/284,0/268,3|227,6/239,9/163,5|211,0|205,9166,3|160,5/161,8|288,4

Zrodlo: The Association of Japanese Animation, Anime Industry Report Summary, 2016.

Dane z wykresow 1 1 2 zostaly opracowane na podstawie wynikoéw
sondazu przeprowadzonego w 2015 r. wérod 16 najwigkszych korporacji
z branzy, ktore odpowiadaty na pytanie ile 1 z kim podpisaty kontraktow
na sprzedaz licencji seriali animowanych. Lacznie w 2015 r. przeprowa-
dzono 4345 transakcji.

! Dzieto to poruszato bardzo japonski temat obrazujacy zwyczaj porzucania
w gorach starszych os6b niemogacych juz na siebie pracowac.

2 Pierwszy raz posta¢ Astro Boy’a ukazala si¢ w mandze Kapitan Atom z 1951 r.,
wtedy byt to jedynie bohater pomocniczy.
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Wykres 1. Ilos¢ podpisanych kontraktow wedlug kraju
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Zrédlo: The Association of Japanese Animation, Anime Industry Report Summary, 2016.

Wykres 2. Udzial poszczegdlnych regionéw w dystrybucji japonskich seriali

animowanych
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Zrédlo: The Association of Japanese Animation, Anime Industry Report Summary, 2016.
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Rozpowszechnianie anime w USA

W latach 50 1 60 XX w. wciaz zywe byly w pamigci narodu przezycia
wojenne. Atak z grudnia 1941 r. na Pearl Harbor 1 wspomnienia o wiel-
kich ofiarach poniesionych w walkach na Pacyfiku. Japonski fenomen
gospodarczy budzit w 6wczesnym spoleczenstwie amerykanskim obawy
nie mniejsze niz japonskie lotniskowce ¢wieré wieku wezesniej. Mozna
pokusi¢ si¢ o pordwnanie, Owczesnej sytuacji z rozwojem gospodarczym
dzisiejszych Chin i obawami, jakie si¢ z nim wiaza. Z poczatku okresle-
nie czego$ mianem japonszczyzny miato pejoratywne zabarwienie ozna-
czajac wyrob marnej jakos$ci. Z czasem sytuacja zacze¢la si¢ zmienia¢. We
wcezesnych latach 50-tych japonski przemyst zaczat traci¢ poczatkowa
przewage nad amerykanskim. Eksport przestat by¢ optacalny, gdyz kosz-
ty produkcji przedsigbiorcow zrownaly si¢ z amerykanskimi lub nawet
przewyzszyty je. W odpowiedzi na nowe warunki, Japonczycy zaczgli
inwestowa¢ w gospodarke, modernizujac linie produkcyjne, racjonali-
zujac struktury organizacyjne przedsigbiorstw, a takze rozwijajac nowe
technologie (Ohno, 2006, s. 162—165). Poprawiata si¢ jakos¢ produktow.
Koniecznos$¢ ostrej konkurencji z tanszym, efektywniejszym rywalem,
cieszacym si¢ wydajnym wsparciem wlasnego rzadu, nadwyrgzala sity
amerykanskich firm, budzac réwnoczesénie lgk przed utrata zlecen, pracy,
a nawet obcym kapitalem gotowym wykupi¢ rodzime przedsigbiorstwa.
W takich warunkach anime zaczg¢to z wolna przenika¢ na amerykanski
grunt (Pew Research Center, 2015).

Pierwszym anime wyemitowanym w amerykanskiej telewizji byt
wspomniany juz Astro Boy, ktéry zadebiutowat na antenie NBC w 1963 .
(Leonard, 2005, s. 284). Produkcja odniosta sukces komercyjny zachg-
cajac korporacje do zakupu kolejnych licencjonowanych seriali. Tak tez
w 1965 r. zapoznano widza z tytulem Gigantor oraz Kimba the white
Lion, aw 1967 r. premierg miat Speed Racer. Wszystkie te tytuly zostaty
przyjete dos¢ entuzjastyczne, dzigki czemu coraz wigeej anime moglo
by¢ emitowanych w Stanach Zjednoczonych. Poczatkowo nikt tych pro-
dukcji nie wiazat z Japonia. Japonski styl rysowania animacji, okazat si¢
by¢ bardzo uniwersalnym. Postacie pozbawione byty azjatyckich rysow,
tak samo tta typowych dla Azji akcentéw. Wystarczyto dodac angielskie
dialogi, zmodyfikowa¢ lekko fabul¢ poprzez np. zmiang nazw postaci
i niskim kosztem otrzymywano prawdziwie amerykanska kreskowke
(Leonard, 2005, s. 285). Prawdopodobnie jest to klucz do sukcesu anime
w jego pierwszej fazie przenikania do Standw Zjednoczonych. Produkcje
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pozbawione zostaty obcych wptywow kulturowych, przez co byly bar-
dziej przystepne dla rodzimego widza, ktory dostawat co$ nowego, ale
1 zarazem co dobrze znal. Byt to produkt prawdziwie uniwersalny, gdyz
wzor postepowania amerykanskich korporacji medialnych, mogt by¢
skopiowany w kazdym innym panstwie $wiata. Jednak taki stan rzeczy
nie mogt trwac wiecznie.

Omowione filmy przeznaczone byly w catosci dla dzieci. Produk-
cje dla najmtodszych na calym §wiecie charakteryzuja si¢ pewna doza
uniwersalnosci. Rodzit si¢ juz jednak nowy segment rynku dedykowany
odbiorcy starszemu. Mtodziez oczekiwata bardziej ambitnych tresci. Ja-
ponscy producenci dysponowali odpowiednim repertuarem, lecz pojawit
si¢ problem natury prawnej. W latach 70-tych w Stanach Zjednoczonych
obowiazywalo bardzo restrykcyjne ustawodawstwo wprowadzajace cen-
zur¢ wobec tresci prezentowanych w filmach przeznaczonych dla nie-
letnich. W Japonii brakowato analogicznych przepiséw dlatego tamtej-
sze programy dla mtodziezy przepelione byly przemoca, erotyka, czy
wulgarnym jezykiem, np. Go Nagai (Devilman). Nie byly one w stanie
sprosta¢ amerykanskim wymaganiom. Kilka seriali zostalo wyemitowa-
nych na terenie Stanéw Zjednoczonych, ale dopiero po przejsciu gle-
bokiej cenzury. Jednym z pierwszych byto Gatchaman — Battle of the
Planets, pozniej znane jako G-Force z 1978 r. Usunigto z niego sceny
przemocy, dodano nowe postacie oraz zmieniono fabule (pierwotna akcja
toczyla si¢ na Ziemi, w edycji amerykanskiej wszystkie bitwy odbywaty
si¢ w kosmosie lub na innych planetach) (McKevitt, 2010, s. 901). Cigzko
okresli¢ kiedy doktadnie widzowie zaczgli zdawaé sobie sprawg z tego,
ze pod znanymi i lubianymi przez nich serialami kryje si¢ co$ wigcej.
Najpewniej byt to proces ewolucyjny. Rewolucja nastapita tuz po 1975 r.,
kiedy coraz popularniejsze stawaty si¢ magnetowidy (Betamax, VHS)
(Cusumano, Mylonadis, Rosenbloom, 1992, s. 55, 62-63).

Anime zdobylo sobie grupg fanow, ktora z roku na rok powigksza-
fa si¢. To oni mieli zapoczatkowac nieoficjalny obieg japonskiej anima-
cji 1 przyczyni¢ si¢ do jej popularyzacji. W maju 1975 r. kilku fanoéw
uczestniczacych w spotkaniach popularnego wtedy Los Angeles Science
Fiction Society (LASFS) postanowilo zalozy¢ wlasne stowarzyszenie,
Cartoon/Fantasy Organization (C/FO), ktére stato si¢ pierwszym w Sta-
nach Zjednoczonych klubem dedykowanym fanom anime (McKevitt,
2010, s. 906). Jego cztonkowie na comiesi¢cznych spotkaniach urzadzali
pokazy animowanych seriali z lat 60. XX w., jak i réwniez nowszych
produkcji takze oryginalnych prosto z Japonii. W poczatkach C/FO nikt
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w klubie nie znat jezyka japonskiego, ogladajac japonskoj¢zyczne filmy
publiczne snuto domysty, starajac si¢ odgadnaé o czym moga rozmawiaé
bohaterowie i czego dotyczy fabula. Amatorska dziatalno$¢ klubu byta
dobrze zorganizowana. Skrupulatnie pobierano sktadki, dysponowano
wlasnym sprzgtem audiowizualnym oraz organizowano coraz szersza
sie¢ podziemnej dystrybucji nowych programow (Cartoon/Fantasy Or-
ganization). C/FO szybko przestata by¢ organizacja lokalna, zyskujac
cztonkow 1 partnerow na terenie catych Stanéw Zjednoczonych, a takze
poza nimi. C/FO Rising Sun byto oddziatem terenowym stowarzyszenia
mieszczacym si¢ w bazie amerykanskiego lotnictwa w Misawie w Japo-
nii. Nieoficjalny obieg anime mdgt si¢ narodzi¢ tylko dzigki takim orga-
nizacja jak C/FO, jak i amerykanskiej obecnosci wojskowej na Wyspach
Japonskich, skad coraz czg$ciej sprowadzano oryginalne produkcje. Roz-
powszechnianie materialow wideo z anime wymagato znacznego zaanga-
zowania ze wzgledu na czasochtonne i pracochtonne metody powielania
materiatow zrodlowych. Generowato takze koszty zwiazane z zakupem
czystych kaset i systemdéw nagrywajacych, czy tez koniecznos$cia opta-
cenia przesytek pocztowych. Panowat handel wymienny migdzy fanami
SF w Japonii a anime w Stanach. Tym pierwszym dostarczano najnowsze
odcinki popularnych seriali SF np. Star Trek, a oni odwdzigczali si¢ na-
grywajac 1 przesytajac nowe odcinki serii animowanych.

Spoteczno$¢ fanow anime tzw. otaku nie jest jednorodna. Rdznice
uwidaczniajg si¢ gtownie migdzy kolejnymi pokoleniami. Kazda z ge-
neracji poszukiwata innych tre$ci w japonskich animacjach. Pierwsza
wyrosta z bazy fanow SF, i tego tez szukata w anime. Druga byla w zasa-
dzie podobna do pierwszej z ta r6znica, iz mogta ona czerpac z bogatych
doswiadczen swoich poprzednikéw, jednoczes$nie przygotowujac grunt
pod trzecia generacje, ktora pragneta tresci tajemniczych, interesowata
si¢ grami komputerowymi, a takze zapoczatkowata rozwoj stron interne-
towych poswigconych anime i mandze. Zycie kulturalne tej subkultury
przeniosto sig¢ ze §wiata realnego do wirtualnego, co spowodowato roz-
ktad pierwotnych grup towarzyskich takich jak C/FO (Rutkowska, 2014,
s. 9-12).

Wraz z pojawieniem si¢ C/FO mozna przyjaé, iz oficjalnie rozpo-
czat si¢ drugi obieg materiatdéw z anime. Od tej pory mamy do czynie-
nia z dwoma odmiennymi kanatami dystrybucji japonskiej popkultury
w Stanach Zjednoczonych. Komercyjny wciaz odbywat si¢ za pomoca
stacji telewizyjnych, a nieoficjalny powstat przy wydatnym wspotudzia-
le oddanej spotecznosci fandw. Wspotistnienie obu grup byto mozliwe
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dzigki temu, iz do lat 90. XX w. wielkie korporacje, czy to amerykanskie
czy tez japonskie, nie zwracaty uwagi na rosnaca szara strefe. Dopiero
w pozniejszych latach zaczeto z nia walczy¢, jako przejawem piractwa
intelektualnego (Leonard, 2005, s. 285-288).

W oficjalnej dystrybucji dopiero w 1979 r. pojawil si¢ pierwszy tytut
przeznaczony w catosci dla mtodziezy. Star Blazers bylo amerykanska
adaptacja japonskiej serii Uchii Senka Yamato (Space Battleship Yamato).
Produkcja niepozbawiona byta elementéw przemocy, ukazywata osobiste
tragedie bohateréw, sceny pogrzebdw, a przede wszystkim opowiadala
o toczacej si¢ zagladzie ludzkosci. Tytut nie byt wolny od cenzury, w ra-
mach ktorej usunigto niektdre sceny przemocy, picia alkoholu i watkoéw
seksualnych oraz pozbyto si¢ wulgarnego jezyka. Nie zmieniono waznego
elementu serialu obejmujacego genezg statku, na ktorego poktadzie zatoga
podrozowata po wszech§wiecie. Byt to ten sam pancernik Yamato, ktory
wziat udziat w walkach na Pacyfiku podczas II wojny $wiatowej. Chociaz
szersze znaczenie stowa Yamato oznaczajace japonska ziemig, japonski na-
réd 1 japonskiego ducha zostalo zagubione w amerykanskiej edycji nie za-
negowano samego faktu pochodzenia okretu, choé¢ zredukowano go jedynie
do poziomu $rodka transportu. Do konca lat 80. XX w. amerykanscy pro-
ducenci gleboko ingerowali w fabule japonskich seriali animowanych, nie
zawsze przez wzglad na wymogi prawne. Szczytem takiej manipulacji byta
produkcja Robotech z 1985 r. wyprodukowana przez Carla Macek’a. Serial
stworzono ze zmontowanych scen pochodzacych z trzech niepowiazanych
ze soba japonskich serii. Fabuta zostata napisana na nowo, podobnie dia-
logi, r6zne produkcje powiazano ze soba za pomoca zrgcznego montazu.
Zwiastunem konca podobnych praktyk byla kinowa premiera w grudniu
1989 r. pelnometrazowego filmu animowanego Akira pierwszego wyswie-
tlanego na terenie Standéw Zjednoczonych przeznaczonego wylacznie dla
widzéw dorostych. Lata 90. XX w. otworzyly nowy rozdzial w populary-
zacji japonskiej popkultury w $wiecie. Pojawienie si¢ i upowszechnienie
dostgpu do internetu utatwito rozpowszechnianie filméw animowanych
wprost z Japonii. W 1999 r. w kinach zadebiutowal film Hayao Miyazaki-
’ego Princess Mononoke bardzo dobrze przyjety przez widzow i krytykow,
w trzy lata pézniej produkcja tego samego rezysera Spirited Away otrzyma-
fa Oscara w kategorii filméw animowanych. W koncu, jeden z popularniej-
szych na $wiecie kanatéw przeznaczonych dla dzieci i mtodziezy, Cartoon
Network umiescito w swojej ramoéwce, najpierw w 2005 r. serie Naruto,
a rok pozniej Bleach, jedne z najpopularniejszych w swoim czasie, zarow-
no w Japonii, jak i poza nig (Green, 2013).
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Japonia jest idealnym podmiotem jesli chodzi o badanie waloréw migk-
kiej sity. Konstytucyjnie pozbawiona mozliwosci prowadzenia wojny
i udzialu w konfliktach zbrojnych dla osiagnigcia swoich celéw narodo-
wych musi w znacznie wigkszym stopniu niz inne panstwa polegac¢ na
sile ekonomicznej i narzgdziach soft power. Jedna z najstarszych japon-
skich instytucji powotanych w tym celu bylo stworzone w 1923 r. China
Cultural Affairs Bureau (Biuro ds. stosunkoéw kulturowych z Chinami)
(Peng, 2010, s. 353). Ironia losu jest, iz dziatalno$¢ majaca doprowadzié¢
do zdobycia serc i umystéw Chinczykow byta finansowana z japonskiej
czesdcei chinskiego odszkodowania za powstanie bokserow. Mozna po-
watpiewaé w szczero$¢ intencji japonskiej polityki kulturalnej lat 20.—30.
XX w. Prawdziwa budowa potencjalu migkkiej sity, praktycznie od zera,
nastapita dopiero po II wojnie §wiatowej i to tez nie zaraz po jej zakon-
czeniu. W nowa epoke Japonczycy wchodzili z duzym deficytem zaufania
zwlaszcza wérdd narodow Azji. Nierozliczenie si¢ z wojennej przeszlosci,
w szczeg6lnosci popelnianych na masowa skalg zbrodni wojennych, oraz
takze powojenne dzialania zwigzane z odbudowa gospodarcza kraju takie
jak protekcjonizm handlowy, czgsto nieuczciwa konkurencja ze strony
japonskich przedsigbiorstw nie przyczyniaty si¢ do kreowania pozytyw-
nego wizerunku Japonii w §wiecie. Powoli zauwazajac te niedociagnigcia
swojej polityki zagranicznej Japonczycy postanowili dla polepszenia re-
lacji z sasiadami powota¢ w 1972 r. Japan Foundation (Fundacj¢ Japon-
ska), zajmujaca si¢ przekazywaniem funduszy na rozwdj, wysytaniem za
granicg wolontariuszy oraz organizowaniem wymiany studenckiej i kur-
sOw jezyka japonskiego (Peng, 2010, s. 355). Japonia jest obecnie jednym
z wazniejszych krajow darczyncow pomocy dla krajoéw rozwijajacych
sig’>. W 1974 r. podczas objazdu premiera Tanaki Kakuei po panstwach
Azji Potudniowo-Wschodniej doszto do duzych zamieszek antyjapon-
skich w stolicach Indonezji i Tajlandii. Politycy na wtasnej skorze prze-
konali si¢ jak zle Japonczycy sa postrzegani w panstwach stanowiacych
przeciez ich bliska zagranicg. Wyciagajac wnioski z wydarzen roku 1974
w Manili podczas spotkania panstw ASEAN w 1977 r., 6wczesny premier
Japonii Takedo Fukuda przedstawil zasady japonskiej polityki zagranicz-
nej, ktére przeszty do historii pod nazwa doktryny Fukudy (Pressetto,

3 'W 2013 r. budzet przeznaczony na ten cel wynidst 6,796 mld dolar6w amery-
kanskich, a w 2014 r. 5,672 mld dolar6w (Ministry of Foreign Affairs, Japan s Official
Development Assistance White Paper).
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2014, s. 2). Zaprezentowane $rodki polegaty na pozyskiwaniu przychyl-
nosci panstw ASEAN poprzez kreowanie pozytywnej polityki ze strony
Tokio. Japonski premier wyrzek! si¢ wojny jako narz¢dzia prowadzenia
polityki zagranicznej oraz dat dobitnie do zrozumienia, iz odtad To-
kio bedzie ktadto ogromny nacisk na dziatania oparte na wzajemnosci,
rownosci i zaufaniu. Mimo, iz sama Japonia nie miata dobrej prasy, to
nie dato si¢ nie zauwazy¢, iz wptyw kultury japonskiej na spoleczen-
stwa azjatyckie, a takze na reszt¢ $wiata rost. Popularnos¢ zyskiwata
architektura, teatr, kulinaria, moda, gry, czy tez nowoczesne wytwory
japonskiego przemystu elektronicznego. Odmienno$¢ japonskiej cywi-
lizacji w polaczeniu z rozglosem, jaki nadat jej dynamiczny rozwdj go-
spodarczy budzito na Zachodzie ciekawosc¢, zwlaszcza w czasach kiedy
Chiny odwrdcity si¢ od swojego dziedzictwa, pozostajac wciaz krajem
zamknigtym. W Azji dziatat podobny mechanizm co na zachodzie, ale
tam zywa byla wciaz pamig¢ o japonskiej obecnosci z czaséw przed
i w trakcie Il wojny $wiatowej. Cho¢ w wigkszosci niekorzystny, to
jednak pozostawil po sobie pewne zwyczaje, ktére mimo odejscia Ja-
ponczykow wceiaz kultywowano.

W Niebieskiej Ksigdze z 2006 r. wydanej przez japonskie Minister-
stwo Spraw Zagranicznych po raz pierwszy odnotowano fenomen, jakim
jest wzrastajaca popularnos$¢ rodzimej popkultury okreslony w tekscie
mianem ,,Cool Japan” ( Ministry of Foreign Affairs, 2006). Premier Taro
Aso podczas swojego przeméwienia do parlamentu w styczniu 2007 r.
ogtlosit, iz kultura popularna bedzie wykorzystywana jako narzedzie dy-
plomatyczne (Ministry of Foreign Affairs, 2007). Japonczycy zrealizo-
wali swoje zapowiedzi w charakterystyczny dla siebie sposob, powotujac
w 2009 r. instytucj¢ znang pod nazwa ,,Cute Ambassadors” (Stodkich
Ambasadorek) (Prough, 2010, s. 55). Mianowane nimi zostaty trzy mlo-
de dziewczyny, ktore zatrudniono w ministerstwie, aby podrézowaty po
$wiecie, odwiedzajac migdzynarodowe popkulturowe imprezy, na ktd-
rych mialy promowa¢ japonska kulturg. Wyznacznikami popularnosci
japonskiej kultury masowej sa takie postacie jak Doraemon, Hello Kitty,
Pokemony, Godzilla, Astro Boy czy Ultraman, rozpoznawalne na catym
$wiecie. Sit¢ oddziatywania anime wykorzystywano réwniez w sytuacjach
niekonwencjonalnych np. podczas japonskiej misji wojskowej w Iraku.
Na cysternach dostarczajacych miejscowej ludnosci wodg wymalowano
posta¢ bardzo znanej na Bliskim Wschodzie kreskowki Capitan Majed,
ktora wyswietlano takze w Polsce pod tytutem Kapitan Tsubasa lub Ka-
pitan Jastrzqb (Okazaki, 2005). Wymienione w tek$cie postacie pojawi-
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ly si¢ takze w filmie promujacym Letnie Igrzyska Olimpijskie w Tokio
w 2020 r. (Tokyo 2020 Preview, youtube.com, 21.09.2017).

Podsumowanie

Japonska dyplomacja potrafita w pore wykorzysta¢ nadarzajaca si¢ oka-
zje do zastosowania nowego narzedzia budowy potencjatu soft power,
jakim okazata si¢ by¢ popkultura. Popularno$¢ anime wraz ze zwiazana
z nig subkultura ewoluowata na przestrzeni dziesiatkow lat. Ewolucja ta
odbywata si¢ bez zadnego oficjalnego wsparcia japonskiego panstwa. Jej
motorem czgsto bywaly osoby prywatne, fani, ktorzy na wlasny uzytek
w nieoficjalny sposob rozpowszechniali ten element kultury, nie zdajac
sobie nawet sprawy z tego jak bardzo w ten sposéb przyczyniaja si¢ do
szerzenia pozytywnego wizerunku Kraju Wschodzacego Stonca. Kultura
popularna Japonii stata si¢ narzedziem dyplomatycznym, ktérego rozwoj
nie pochtonal zadnych (lub w znikomym stopniu) panstwowych fundu-
szy, wrecz zaczal przynosic spory dochod. Pozytywne oddziatywanie ani-
me zaznaczyto si¢ nie tylko w krajach Zachodu, ale takze bardzo silnie
w panstwach Azjatyckich, na ktorych relacje z Japonia wplywa cigzki ba-
gaz doswiadczen historycznych (Yoshitaka, 2011, s. 32). Obecnie jednym
z wigkszych zagrozen dla tego narzedzia dyplomacji publicznej moze by¢
outsourcing produkcji filmow animowanych do innych krajow azjatyc-
kich. Coraz cze¢$ciej mozna spotka¢ koreanskie lub chinskie kreskowki
udajace anime. Na razie jeszcze sa gorsze jako$ciowo od oryginalow, ale
odnotowuje si¢ tendencj¢ wzrostowa. Japonia ma jedna duza przewage
nad rywalami, eksportuje nie tylko filmy, ale takze calg ztoZzona struktu-
r¢ kulturalna. Oprécz anime jest tez cosplay, manga, gry komputerowe,
muzyka i wiele innych powiazanych produktéw czy przejawdw nowo-
czesnej kultury. Anime jeszcze dhugo pozostanie waznym elementem sof?
power Japonii.
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Post truth and fake news or content and sources of information verification?
Summary

Nothing so much represents the idea of soft power as Japan’s export of pop culture
represented in particular by the popularity of the anime. This product has developed
free from influence of the authorities, effectively capturing the hearts and minds of
fans. Finally realizing the potential of popular culture, the Japanese state decided to
use it in diplomacy. Fate has given the Japanese an unusual gift that properly nurtured
can be used to help them achieve their political goals in world politics.

Key words: anime, soft power, diplomacy, Japan
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